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L. Bevezetés, problémafélvetés

Az elmult 2 évtizedben tobb helyi termék és helyi turisztikai kinalat ujraéledésének és
felvirdgzdsanak lehettlink szemtanui. A helyi termék mozgalom reneszdnszat éli nemcsak
Magyarorszdgon, hanem az egész vilagon. A falusi vendéglatas, Okoturizmus, a zoldut
mozgalom stb., a helyi 6sszefogdsok révén tiszteletreméltd helyet foglal el a turizmusban és
ma mar az orszag tobb régidjaban nemcsak vendéglatdkat, hanem mas vallalkozdsokat is
Osszefog. Az egyes helyi termékek, ahol megfelel6 mennyiség és minGség rendelkezésre all,
mar jelentds piaci sikereket érnek el; marketing és fejlesztési tamogatasban is részesilnek.
Kilonosen az EU elGcsatlakozas majd a csatlakozds utan a Strukturdlis Alapok és az EU
Vidékfejlesztési alapja nyujtott jelentds segitséget a fejleszteni akard csaladok, vallalkozasok
és kozosségek szdmara. Az agrdrdgazat leginnovativabb és jelent6s tamogatdsokat szerz6
szektordnak példaul a mindségi borkészitést tartjdk, ami a borutak révén a turizmusban is

jelentds sikereket ért el.

A méhészeti dgazat és a méhészek a fentiektSl némiképp eltérd fejlédési utat jartak
be. A méhészek f6 terméke, a méz nagy része nem helyi termékként, hanem felvasarolva,
nagy tomegben keril tobb attételen keresztil a hazai vagy nemzetkozi piacra. A méheszek
kozill csak egy kisebbség foglakozik helyi értékesitéssel. Ugyanakkor vasarléik kozott jelen
vannak mar a turistak is. Mégis, a méz, a méhészeti termékek és maga a méhész foglalkozas,
mint lehetséges élménytermék, még nem fogalmazddott meg turisztikai kinalatként
Magyarorszagon. Pedig a magyar méz kitin6 mindségli, a méhészek foglalkozdsa sok
érdekességet rejt a hétkdznapi ember szdmdra, a méz és mas méhészeti termékek
fogyasztasa  rendkivil  egészséges, kapcsolddik az  egészséges  életmddhoz,
egészségmeglrzéshez, a szépségiparhoz, sporthoz stb. A méhészek tobbségét helyi és
orszagos szervezetekben fogjdk Ossze. A méz és méhészkedés turisztikai beagyazddasa,

turisztikai termékként tortén6é megjelenitése még varat magara.

Alapozé tanulmanyunk arra kérdésre keresi a valaszt, hogy a helyi termékként
megjelen6 mézet és mdas méhészeti termékeket, a méhészfoglalkozast, mint kulturalis

orokség elemet miként lehet élménytermékké formalni és beemelni a turizmus agazatba.



Milyen fejl6dési szakaszok fogalmazhatok meg az irodalom és az eddigi tapasztalatok alapjan
és ehhez a méhészeknek miként kell felkészilnilik. Melyek az els6 l1épések, milyen tudasokat
kell a méhészeknek elsajatitaniuk, hogy a turizmus piacdn sikeresen szerepelhessenek.
Melyek azok az egyedi dgazati sajatossagok, amelyek nem hagyhaték figyelmen kivil a

turizmusban és vendéglatasban.

A tanulmany megirasat kovet6en az itt kifejtett gondolatok, javaslatok megvaldsitasara
Mecseki Mézes Korut cimen egy komplex projektet is végrehajtunk, ami egy fejlesztési
folyamat els6 lépését jelenti. Kordbbi tapasztalatok alapjan a Mézes Korut egy orszagos

mintaprogramma néhet ki.



I1. Helyzetértékelés

a. Améhészet helyzete

Rovid hazai és nemzetkozi kitekintés

A méhészkedés Magyarorszagon egy kb. 50-60 milli6 Eurds exportagazat. Az évente
elGallitott mézmennyiség 10-25 ezer tonna kozott valtozik. Az idehaza megtermelt mézek
tulnyomo tébbsége exportra keriil. Osszességében azonban a méhészet nem tartozik a
magyar mezdGgazdasag f6 agazatai kozé (a mezbgazdasag bruttd termelési értékének 1%-at,
az allattenyésztés 3%-at adja),' bar vidéken kodzvetlenil 16-20 ezer csaldd szédmara biztosit
megélhetést illetve jovedelem kiegészitést. Ha tekintetbe vessziik a terméklanc és a
kiilonféle szolgdltatdsok tovabbi szereplbit (kozvetett mddon az eszkozgyartok, kereskeddk,
termékfeldolgozok, gydgyszerelldtast biztositék stb.), ez a szam akdr megdupldzéodhat.
Szélesebb kitekintésben az EU tagorszagaiban mintegy 700 ezer méhész tevékenykedik, 97%-
uk kevesebb, mint 150 méhcsaladot gondoz (ez a kedvtelésnek, hobbinak mindsitett szint ),
és a méhcsaladok 67%-at kezeli.> Az EU tagorszagokban termelt méz mennyisége évente

mintegy 200 ezer tonndra tehet6.

A méhészkedés igazi értékét a nemzetkodzi irodalomban nem az el6allitott méznek
tulajdonitjak, amelynek kozvetlen értékét mintegy 140 millié Eurdra becsilik. Sokkal
jelent6sebb és sokszoros értéket képvisel a méhek beporzasi tevékenységének értéke a
mez6gazdasag szamara, amelyet a szakért6k 20 millidrd Eurdra becsiilnek Eurdpdban,
vilagszerte pedig 153 millidrd Eurdra.® (Ezzel csak az a probléma, hogy az agazatnak ezt a

hozzdadott értékét tobbnyire csak szavakban ismerik el.)

Az EU csatlakozas, 2004 6ta az eurdpai szabalyozas alapjan Magyarorszag haromszor 3

éves agazati programot bonyolitott le, és 2014-t6l indul a 4. Magyar Méhészeti Nemzeti

! Jelentés a magyar méhészeti agazatrdl” 2010.

2A Bizottsag kézleménye az Eurdpai Parlamentnek és a Tanacsnak a méhek egészségi allapotardl. Brisszel
6.12.2010. COM(2010) 714 végleges

® Forras: Bee Health in Europe — Facts and Figures.2011 OPERA Research Center: eredeti kozlés: Gallai N. et al.
2009.Economic valuation of the vulnerability of world agriculture confronted with pollination decline.
Ecological Economics 68: 810-821.



Program. E programok mindegyike értékeli az agazat helyzetét, elsGsorban a gazdasagi

jellemzGket és meghatdrozza a méhészeknek nyujthaté tamogatdsformakat és 6sszegeket.

Az egyes nemzeti programok keretében a méhészek novekvé Osszegli tamogatasi

keretbdl palyazhattak kiilonféle jogcimekre.

A Magyar Méhészeti Nemzeti Programok keretosszegei 2004-2016 kozott Me: millio Ft

2004-2007 964
2007-2010 1048
2010-2013 1175
2013-2016 1408

forras: Dr. Mészaros Laszlo OMME elndk eldadasa Gyula 2013. 12.13.

A tdmogatds a hazai és EU forrasokbdl, az UMVP vidékfejlesztési program keretében
(ma Daranyi Ignac program) az OMME” kdzvetitésével jut el a méhészekhez. A méhészet
specidlis jellegét mutatja tobbek kozott az, hogy vidékfejlesztésben az OMME az egyetlen
olyan szakmai szervezet, amely ezt a ,kivaltsagos” helyzetet kivivta magdnak. A Nemzeti
program keretében az OMME a kilonféle tdmogatdsokon keresztiil sok egyéb kdzosségi
szolgaltatast is biztosit a méhészeknek, miikodtet egy megyei szaktanacsadd rendszert, egy

méhegészségligyi felelds rendszert az élelmiszerbiztonsagi rendszerrel kozrem(kodve stb.

A magyar méhészeti agazat helyzete kiilonféle adatokkal és mutatdkkal jellemezheté.
Az elmult 20 évben a méhészek szama 15 és 19 ezer kozott alakult. A 2012-es év hozott egy
jelentSsebb ugrast, az OMME adatai szerint a létszam elérte 20410-et.> Bizonyos években,
pl. 2003/2004 vagy 2009-2011 kozott a méhészek szamdban jelent6s novekedés
tapasztalhatd. Ez a létszdamndvekedés egybeesik a Sapard program és az Uj Magyarorszag
Vidékfejlesztési Program kibontakozasaval.® A méhcsalddok szamaban a fluktuécion tul egy
enyhe novekvd trendet lehet megfigyelni 2012-ig. A legjelent6sebb valtozds a méhslrlség

mutatondl van, ezekben az években ez kozel megkétszerez6dott. Sok méhész szerint ez a

4 Orszagos Magyar Méhészeti Egyesiilet

> Magyar Méhészeti Nemzeti Program 2013-2016. 1. szamu tablazat. Méhcsalddok és méhészek.

® A méhészek elmondasa szerint sok Uj méhészben élt az a tévhit, hogy ebben az dgazatban viszonylag kevés
munkaval konnyUl pénzt szerezni. Az Ormansagban sok dinnyetermel6 méhészkedésre valtott, amikor a dinnye
piaci helyzete megromlott.




jelenség erds aggodalomra ad okot. Dr. Mészaros LaszIlo szerint méhsirliség tekintetében

Gorégorszag utan a masodik helyen vagyunk Eurépéban.’

A méhslir(iség évenkénti valtozasa Magyarorszagon

Ev Méhészetek | Méhcsaladok Méhs(irliség
szama szama (db/méhcsalad/km?2)
1991 19923 716 394 7,70
1992 19013 725 615 7,78
1993 17 598 674 230 7,24
1994 16 970 646 826 6,95
1995 16 887 669 438 7,19
1996 15372 604 797 6,50
1997 15677 742 078 6,90
1998 16672 690 345 7,42
1999 17 087 806 539 8,67
2000 16 597 840 235 9,01
2001 16 325 896 563 9,64
2002 15576 881 610 9,48
2003 15302 872 650 9,38
2004 16 370 942 316 10,12
2005 15975 910 873 9,79
2006 15764 897 670 9,64
2007 16 083 934 486 10,04
2008 15894 868 135 9,33
2009 16 440 934 824 10,14
2010 17 541 997 022 10,71
2011 18 782 1 065 860 11,45
2012 *20410 1133100 12,18

Forras: Magyar méhészeti nemzeti program, Kérnyezetterhelési
monitoring vizsgalat 2012-2013 Szerz4: Toth Péter (*a 2012-es
adatot a Magyar Nemzeti Méhészeti Programbdl emeltem at a
tablazatba)

Az OMME Intéz6 Bizottsaganak 2012-es évértékelése komor hangvételli és
figyelmeztetd jelleg.

LA 2012, év tobb szempontbol is ramutat, hogy Magyarorszagon a méhészkedés
elérkezett az orszag eltarto-képességének hatarahoz. A 2011. &sz, illetve a 2012-es termelési
evben a méhlegelok tulterheltek voltak. Ennek nemcsak a munkahelyek hianya miatt
jelentdsen megszaporodott |, kényszer-vallalkozo” méhészetek, és nemcsak a megszokottol

jelentdsen eltérd iddjardsi koriilmények, hanem a legtobb természetes méhlegelonket

’ Dr.Mészéaros LaszI6 eléadasa 2013.12.13. Gyula



nemkivanatosnak nyilvanito kornyezetvédok is az okai. A ,,tdj idegennek” mindsitett akdc, a
virdgzas eldtt kaszalt selyemkoro és szolidago jelentds és potolhatatlan méhlegeld. A teriiletiik
jelentds csokkenése, az egyébként sokszor haszontalan teriiletekrél torténd kiszoritisuk a
vildg mas részeihez hasonléan mar jelentés méhcsalad csokkenéshez vezethet, ami nemcsak a
kiesett mézhozam, hanem a mezogazdasagi termelés altal igényelt megporzas csékkenése
mellett a  biologiai  sokféleség  tovabbi  sziikiiléesét is  magaval  hozza.
A 2012.év hazai méztermése reméljiik a hazai elldatast nem veszélyezteti, habar a termelGknél
lévo  keszleteket igen nehéz megbecsiilni,de konnyen eldfordulhat, hogy marcius-aprilis

’ ’ s e 8
honapra mar nem marad méziink.

A 2013-as év pontos szdmai még nem ismertek, mindenesetre az elmult két év
kedvezé6tlen id6jarasa alapjan a KSH szerint a 2013 elsé haromnegyedévi jelentésben ,a

méhcsalddok szama (655 ezer) 8 %-kal csdkkent.”?

. Téth Péter 2012-13-as monitoring
vizsgalatdban még egyértelm(ibben és dramaian fogalmaz: ,2013 aprilisdban megfelez6dott
a hazai méhcsalddok szama”. Ez azt jelenti, hogy mintegy 20%-a elpusztult, tovdbbi 30%
pedig annyira legyongilt, hogy nem lesz képes a termelésben helyt allni. (TP. szdbeli

kiegészitése Gyulan).

A 3. és 4. nemzeti programban bemutatott 10-14 éves adatok a méhészetekrdl és
féként a professzionalis méhészetekrél azt a trendet vetitik el6re, hogy a talpon maradas
egyik lehetséges Utja a méhészek szamdra a méhcsaladok szdmdanak novelése. 10 év alatt,
mikOozben az 6sszes méhészet szdma nem nétt, a professzionadlisnak tekintett méhészetek
szama 61%-al emelkedett, az 6sszes méhészethez viszonyitva pedig 4%-0s aranya 6.8 %-ra
novekedett. Méhcsaladjaik szamat a professziondlis méhészetek 59 %-kal novelték, és
részesedésik az 6sszes méhcsaladot tekintve 16 %-rél 23%-ra nétt. Ez az arany 2012-ben a 4.

méhészeti nemzeti program adatai szerint mar eléri a 30,5 %-ot.

Az értékesitéssel kapcsolatban még fontos kiemelni azt a koriilményt, hogy a
méhészeti dgazatban a mintegy huszezres kistermel6 méhész termékét néhany szaz kézbiilsé
felvasarld, kereskedd vasarolja fel, akik mogott 5-6 nagykereskedd és mézkiszerel6 all. A

Méhészet cim{ szaklapban 6riasi hirdetés domping van felvasarldssal kapcsolatban, a

8http://ommesite.idokep.hu/portal/index.php?option=com_content&task=view&id=1356&Itemid=45
° AKSH jelenti Gazdasag és Tarsadalom 2013 I-1ll. negyedév, Budapest 2013.
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felvasarldk helybe mennek, készpénzzel fizetnek stb., tehat nagy a verseny a keresked&k

kozott.

A fenti szamokat tovabbgondolva a kistermel§6 méhészek kétféle stratégia kozil
valaszthatnak: vagy a mennyiségi novekedést megcélzd stratégiat, a méhcsalad szam
folyamatos emelését, ami egy allandd ndvekedési, beruhdzasi spirdlt eredményez, vagy a

helyi értékesitést, termékdiverzifikaciot és a minGséget el6térbe allitd stratégiat.

Osszefoglalva az eddigieket megallapithatjuk, hogy a méhészek tulnyomé tdbbsége
kivald minéségl mézet és mas termékeket allit els, de az altaluk gydjtott méz legnagyobb
részét (nagy)kereskedSk vasaroljak fel horddkban. Ertékesités tekintetében a méhészek egy
része fligg6 helyzetben van. Sokak szamara a keresked6k készpénzes felvasarlasa az a gyors
bevétel, ami megalapozza a felkészllést a kovetkezd szezonra. Emellett viszonylag szerény
volumenl a helyi értékesités. Orszdgos adat, hogy a ,megtermelt méz 81%-at nagybani
felvasarloknak, kereskeddknek (horddsan), 1%-at kiszerelve kiskeresked6knek (lizleteknek),
tovabbi 1%-at ipari felhasznaldknak (mézeskalacsos, édesitbipar) 17%-at pedig kozvetleniil a

fogyasztéknak (haztdl és piacon) értékesitik.”*°

A méz és méhész tevékenység marketingje
alacsony szint(i és nem egységes. Erre alapozzuk azt a megallapitdsunkat, hogy jelenleg a
méhészek marketing és értékesités szempontjabol még ott tartanak, ahol a boraszok 20

évvel ezel6tt.

A statisztikdk hosszU id6sorai a termelésben vagy az exportértékesitésben azt
mutatjdk, hogy a termékek mennyiségében és a piaci arakban évrdl évre igen jelentfs
ugrasok lehetnek. A méhészeti dgazat igen erGsen idGjaras és arérzékeny. A nagy idGjarasi és
piaci fluktudciok nyilvan a kisebb, t6keszegény és a szakmailag kevésbé felkésziilt

méhészeteket veszélyeztetik.

Az exportar alakulasa nagyban fligg a vilagpiacon kialakulé mozgdasoktdl, amelyre a
megtermelt magyar mézmennyiségnek nincs igazdbdl hatasa. Az arakat befolyasold orszagok
Kina és néhany dél-amerikai orszadg. Hidba allitjuk, hogy Eurépdban Magyarorszag a hatodik
vagy hetedik legnagyobb méztermelé és a legnagyobb mézexportdld orszag, kivald

minéségl mézeink vannak, ha mindez a nagykereskedelmi arban nem jelenik meg kell6képp.

10 Llelentés a magyar méhészeti agazatrél” 2010.

10



Viszont a borhoz hasonléan, a min6ségi magyar méz helyi értékesitésben a méhészek

szamara jelent8s bevételndvel6 tényez6 lehet.

A méz termelGi dranak alakuldsa 1990-2011 kozott
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forras: http://www.ksh.hu/docs/hun/agrar/html/tabll 6 1 10.html
6.1.10. Allati termékek felvasarlasi atlagara, 1946—2011 tablazatbdl szerkesztve

A méz exportja és arbevétele 2005-2011

Méz export Arbevétel
Ev (tonna) (ezer eurd)
2005 19433 35386
2006 19765 38636
2007 21831 45203
2008 25508 63433
2009 14 829 45 057
2010 14 338 47 283
2011 13 890 48 523
2012 16 292 55317

forras: AKI. Az élelmiszergazdasag kiilkereskedelme www.aki.gov.hu
X. évfolyam 2 szam és aXl.-XVI.évfolyam 3. szdmok adatai szerkesztve.
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A méztermelés 1970-s 2011 kozott KSH hosszu idGsorai alapjan

2011
2010
2009
2008
2007
2006
2005
2004
2003
2002
2001
2000
1999
1998
1997
1996
1995
1994
1993
1992
1991
1990
1989
1988
1987
1986
1985
1984
1983
1982
1981
1980
1979
1978
1977
1976
1975
1974
1973
1972
1971

22000
22394

000

0 2000 4000 6000 8000 10000 12000 14000 16000 18000 20000 22000 24000

forras: http://www.ksh.hu/docs/hun/agrar/html/tabll 5 3 4.html
5.3.4. Tej-, tojas-, gyapju-, toll- és méztermelés, 18572011 tablabdl szerkesztve Me:tonna
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A hazai és eurdpai képlet mézfogyasztassal kapcsolatban az, hogy Eurdpa
mézfogyasztas szempontjabol importra szorul, Magyarorszag pedig alacsony hazai fogyasztds
mellett az itt termelt méz jelentds részét tomegdru formajdban exportalja. A hazai
fogyasztasban az egészséges életmddhoz, betegségmegel6zéshez kapcsolva sincs meg a
mézfogyasztas kulturdja és igénye. A hazai keresked6k a nemzetkdzi piacon csak
tomegtermékkel tudtak pozicidt szerezni maguknak, kiszerelt formdban nem sikerilt a
magyar méz presztizsét megteremteni a kilfoldi fogyaszték el6tt. Az egyes eurdpai
orszagokban a fogyasztok elsGsorban sajat termel6iknek szavaznak bizalmat az ottani jéval

fejlettebb helyi termékmozgalom révén is.

A magyar méhészek kitiné minéségl mézet dllitanak el6. A méz - f6ként akdcméz
valamint vegyes virdgméz - els6sorban négy EU-s tagorszagba (Franciaorszdg, Németorszag,
Olaszorszag, Egyesiilt Kirdlysag) keril. Az EU tagorszdgaiban a magyar mézet minGségjavitd
mézként hasznaljak, a gyengébb minGségii kinai méz feljavitasara.!* Az értékesités azonban
lédig formaban, horddkban torténik, az exportot féltucat hazai felvasarlé és kereskedd cég
tartja kézben és szallitja kulfoldi keresked6knek, kiszerel6 Gizemeknek. Az EU-ban is néhany
nagy cég (csalad) tartja kézben a mézkereskedelem dontd tobbségét.'” Kis kiszerelésli export
alig létezik, ez ltkozik a nagy tomegben felvasarldk érdekeivel. A hazai fogyasztas alacsony
szint(i, mintegy 60-80 dkg/f6/év. A KSH 2007-ben még azt publikalta, hogy ,A
mézfogyasztas tovabbra is rendkiviil alacsony, még a fél kg-ot sem éri el éves szinten.” A
méz, mint helyi termék, nem kap jelentds marketingtdmogatast sem helyi, sem orszagos
szinten. A fogyasztok nem ismerik a méz hasznos tulajdonsagait, a fajtamézek jellemzéit. A

statisztikdkban a mézet a cukorral egytt kezelik, mint energiabevitelt biztosité élelmiszert.

Mivel a hazai mézfogyasztas alacsony, és a hazai vasarldk alig ismerik a mézet, a
fajtamézeket pedig kiilonésen nem, ezért a méhészek tobbsége igazodott ehhez a helyzethez
és termékeit nagy tételben keresked6knek adja el. Az igy exportra keriil6 homogenizalt

kistermel6i mézekben az egyedi, helyi és tdji jellegzetességek mar nem mutatkoznak meg.

" Kindban a mézet mar egészen hig allapotban elveszik a méhektdl. K informdcidja.

12 Egy mézkereskedd informacidja

3 KSH Statisztikai tikor 2007/83 Allati termékek termelése és fogyasztasa Magyarorszagon 2p.
http://portal.agr.unideb.hu/media/Allatitermekek 2007 14719.pdf
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S6t, a mas eredetld mézekkel dsszekevert magyar méz mindségjavitd szerepe sem jelenik

meg a kiilfoldi orszagok tobbségében. ™

A méhészeknek ma még egy kisebbsége foglalkozik azzal, hogy helyi termékként kis
kiszerelésben is értékesitse kiilonféle mézeit. A méz marketingjére ebbdl kovetkezben is a
meéhészek keveset forditanak, orszagosan pedig, mivel a méz nagyobb része exportra kerdl,
szintén kevés forras jut. Bross Péter részletesen elemezte ezt a kérdést, bemutatva a méz és
bormarketing kozotti kiilonbségeket. Adatai szerint az OMME-nek 2011-ben minddssze 4

millié Ft allt rendelkezésre mézmarketingre.”

A hazai mézfogyasztds és mas kérdések mar a magyar parlamentben is napirendre
keriltek egy orszaggyllési képvisel6nek a vidékfejlesztési miniszterhez intézett kérdése
alapjan.’® A magyar mézfogyasztas kiildnféle forrasok szerint a nyugat-eurdpai fogyasztasi
adatoknak kb. 1/3-a. Ugyanakkor ennek az alacsony értéknek a megoszldsa a tarsadalom
kiilonbdz6 csoportjai, rétegei, korosztdlyai kozott ismeretlen. Ugyszintén nem feltartak a

mézzel kapcsolatos fogyasztdsi szokasok.

Az eurdpai mézfogyasztds és mézpiac és ezzel a magyar méz értékesités egyik
problémadja a kinai mézexportra mutat, és ez az eurdpai kozvéleményt is foglalkoztatja. 2013.
majus 5-én a Forbes Magazin17 annak probalt utanajarni, hogy mi az oka, hogy mikézben
évente 300 ezerrel csokken a méhcsalddok szdma Eurdépdban, az értékesitett mennyiség és a
fogyasztas mégis nd. A valaszt kérdésiikre a kinai mézexport altal generalt csalasban vélték
megtalalni. Kina évente 350 ezer tonna mézet termel. Ha a kinai méz egyszer mar bekeriilt
Eurdpdba, akkor egy egyszerl cimkecserével helyi mézzé valtozik. Hamburg lett tébbek
kozott az illegalis EU mézimport egyik kozpontja, ahol ezek a mézek az "EU termék’ cimkéket
is megkapjak. A csalas persze nemcsak az eredetre és a cimkére vonatkozik, sokszor az liveg
nem mézet, hanem cukor, viz és kukoricaszirup keverékét tartalmazza. A hazai termel6knek

és kereskedb6knek ezzel a helyzettel kell szembenézniik. A mézhamisitas nem ismeretlen a

% Egy kereskedd informacidja szerint egyediil Franciaorszagban tiintetik fel az tiveg cimkéjén, hogy a méz
magyar akdcmézet is tartalmaz.

> Bross Péter 2012 Méhészet. Nem csak termelni kell. 11: 12-13p.

"®http://www.barathzsolt.jobbik.hu/k7173 mikor_helyezi el%C5%91t%C3%A9rbe korm%C3%Alny m%C3%A
9zfogyaszt%C3%Als fontoss%C3%A1g%C3%A1t magyar t%C3%Alrsadalomban avagy mi%C3%A9rt nem

A honlapon a miniszter valasza is megtalalhaté.

7 http://www.forbes.com/sites/ceciliarodriguez/2013/05/31/todays-mystery-europes-bees-disappear-yet-
honey-increases,
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magyar fogyasztok el6tt sem. Nem véletlen, hogy az OMME 4-5 éve kampanyt inditott a
hazai mézhamisitas ellen, melynek sikerét jelzi, hogy mara nagyrészt sikerilt levetetni a
hamisitott mézeket a nagyobb Uzletek polcairdl.

Meglep6 mddon a méhészek, mint tarsadalmi csoport helyzetével, jellemzGivel
tudomdnyos kutatds alig foglalkozott Magyarorszdgon. A Kaposvari Egyetem Doktori
iskolajaban sziiletett egy doktori dolgozat,®® mely Dél-Dunantul méhészeteirsl készitett
felmérést és elemzést. A szerz6 kérdGives mddszerrel vizsgalta példaul a méhészek kozotti
egyuttmikodési hajlanddésagat és adataibdl harom érdekes kategériat alkotott
klaszterelemzés segitségével. Az els6 csoportot ,Ellendllék”-nak nevezte el, azokat sorolva
ide, akik semmilyen egyittm{kodésre nem hajlandék masokkal. Ez a megkérdezett 1242
méhész mintegy 9%-a, akik hozzaallasa korabbi rossz tapasztalataikbdl fakad, életkoruk
meghaladta az 55 évet, altaldnos iskolai vagy szakmunkds végzettségiik van.

A masik csoport a ,Topreng6k”, ide azok tartoznak, akikben van érdekl6dés
egylttmUkodés irdant, de nincs elegend6 informacidjuk ezzel kapcsolatban. Ez a kevésbé
homogén csoport a minta mintegy 40%-4at adja. A harmadik csoport pedig a ,,Partoldk”, akik
tdmogatjak a gazdasagi egyiittm(ikodési formakat. Ok adjak a minta 51%-at, fiatalabb 35-55
éves korcsoportbdl kertilnek ki, tobbnyire magasabb iskolai végzettséggel.

A szerz6 végiilis azt a kovetkeztetést vonta le kutatdsdbdl, hogy egy Uj tipusu
szovetkezettel lehetne kielégiteni a méhészek egylittmikodési szandékat. Tiszteletben
tartva a fiatal kutaté eredményeit és kovetkeztetéseit, megallapithatjuk, hogy a Mecseki
Mézes Korut egy masfajta szervezési iranyt és filozéfiat képvisel, melynek részletei a

kovetkez6 fejezetekben keriilnek kibontasra.

'8 Bartos Szabolcs Andras: 2008 A dél-dunantuli régié méhészeteinek elemzése

kiilonos tekintettel a gazdasagi egylttmikddésben rejl6 lehetdségekre. Kaposvari Egyetem
Gazdasagtudomanyi Kar, Doktori Iskola.

http://www.gtk.ke.hu/files/tiny mce/File/doktori/bartos szabolcs disszertacio.pdf
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b. A Mecseki Mézes Korut 1étrehozasanak szakmai teriileti alapjai,
elozményei

A Mecseki Mézes Korut otlete egy haldzatszervezési projektbdl indult ki a Mecsek-
Volgység- Hegyhat Leader Egyesiilet terliletérdl. Egy Leader projekt keretében a Keleti-
Mecsek Egyesiilet, mint térségi civil szervezet helyi 6sszefogasok, halézatok szervezésére
nyert palydzatot. Ennek lebonyolitasara interjukra, muihelymunkakra kerilt sor
polgarmesterekkel, civil vezet6kkel, vdllalkozékkal. Mar a projekt kezdeti id&szakdban
gyakran emlitésre keriilt, hogy a Kelet-Mecsek telepilésein sok méhész taldlhaté. Ez adta az

inditékot arra, hogy kozelebbrél is megismerjik tevékenységiiket.

A terepmunka sordn azzal a ténnyel szembesiiltiink, hogy a méhészek - bar vannak
helyi szervezeteik, - korantsem haszndljak ki az egylttmikodésben rejlé lehetGségeket.
Mikézben mas teriileteken pl. bor-, falusi, 6ko- stb. turizmus, az 6sszefogds révén a civil
kozosségek és egyének is komoly fejlesztéseket tudtak realizdlni az elmult évtizedekben,
ugyanez a méhészeknél sokkal kevésbé tortént meg, helyzetik az emlitett dgazatok 90-es
évek elején jellemzd allapotahoz hasonlithatd. Létszamukat tekintve ugyanakkor a méhészek
a komldi és a sasdi kistérségben, és tagabban Baranya megyében jelentds kritikus tomeget
alkotnak. Baranya megyében mintegy kilencszaz méhész tevékenykedik, tobbségiik tagja a

helyi szervezeteknek és az Orszagos Magyar Méhészeti Egyesiiletnek is. (OMME).

A méhészek szakmai, tdrsadalmi és gazdasagi problémadinak mélyebb megismerése és
feltardsa érdekében tobb helyszinen mUlhelymunkat szerveztiink, tobbek kozott
Magyarszéken 3-szor, Szaszvdaron 2-szer és Sasdon egyszer. Interjukat készitettliink
méhészekkel, illetve tanacsot kértiink véleményformalé méhészektdl azzal kapcsolatban,
hogy mire is lenne szlikséglik a méhészeknek.

A mUhelymunkak és konzultaciok sordn az aldbbi fontos témak merdiltek fel:

- Nagy hangsulyt kapott a méhészek marketingtuddsanak hidnya, a képzés
sziikségessége, egy Osszefogott és hatdsos egyéni és kozosségi marketing, egy kozos

arculat kialakitasa.

- Nagy szikség van a minGségi kistermelGi méz promdcidjara, a méz, a
méhészeti termékek és a méhészeti tevékenység fogyasztdkkal torténé megismertetésére,

a méhek szerepére a természetben, gazdalkodasban.
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- A fogyasztdoknak minimalis ismeretliik van a mézrél, annak egészségligyi,
étrendi és mds jotékony hatasairdl, lehetséges felhasznaldsarol, ezért felvildgositod
kampanyt kell inditani a fajtamézekrdl haziasszonyok, iskolasok, egészséges életmoddal

foglakozdk stb. kérében.

- Sziikség van olyan bemutato, kostold helyek kialakitasara, ahol a méhészek
kisebb Iétszdamu csoportot tudnak fogadni és bevezethetik 6ket a méhészet rejtelmeibe,
bemutathatjdk a kilonféle tipusu mézek és méhészeti termékek, viasz, propolisz, virdgpor

stb. sajatossdgait, meg lehet kdéstolni és vasarolni a helyi termékeket.

- Hangsulyt kapott az egyuttmikodés gondolata is. A méhészeknek helyben,
mas helyi termel6khodz kapcsolédva, velik egyittm(ikodve kell majd a Mézes Korut

allomasait mikodtetni.

- Sziikség van olyan nagyrendezvényekre Pécs, Komld és a megye mas
telepllésein, frekventdlt helyein, ahol a nagykozonség megismerkedhet a helyi,

kornyékbeli méhészekkel, fajtamézekkel stb.

- A Mézes Korut mikodésének szabalyait, a turistdk latogatdsdnak madjat
gondosan meg kell tervezni, tekintettel a méhészek szezonadlis munkajara, az agazat

sajatossagaira, a méhegészségligyi és human-egészségligyi szabalyokra.

- A Mézes Koruthoz tartozast egy Etikai kddex elfogaddsaval kell megpecsételni,
amely a vasarlok iranti megbecsilést, az egymassal kapcsolatos korrekt szakmai

magatartast és viselkedési szabalyokat, a természet és a méhek iranti tiszteletet rogziti.

- A Mézes Korut majdani dllomasainak és bemutatdinak ki kell fejeznie az adott

helyszin és a méhész szakma jellegzetességeit is.

A konzultacidk soran a helyi Leader akcidcsoportok vezetdi is betekintést nyertek abba,
hogy a méhészek felelGsségteljes tevékenységet folytatnak, kitlné terméket dllitanak eld,
ugyanakkor a piaci versenyben hatranyos helyzetben vannak. Osszefogasuk tdmogatasra

érdemes az akciécsoportok részérdél is.

A mihelymunkak és konzultaciok néhany tapasztalata

A Mecseki Mézes Korut elképzelés milihelymunkdk és konzultaciék alapjan
kristalyosodott ki. A konzultacidk alapjan a méhészek azt az igényt fogalmaztak meg, hogy
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szamukra elsGsorban nem egy koz0s tevékenység, pl. kiszerel§ lizem létrehozasa vagy
gépbeszerzés lenne segitség, hanem marketingben kellene jelent&sen el6relépnitik és ehhez
kértek segitséget. Ez alapjan tervez6dott meg a Mecseki Mézes Korut projekt, egy atfogd

marketing és haldzatos egylttmikodés terve.

Még a miihelymunkdak id6szakdban, a jovébeni lehetfségek feltardsa érdekében 2012
6szén a Baranya Megyei Falusi Turizmus Koézhasznu Szovetség ,Vidéki oOrokség utjai” cim(
palydzatdhoz kapcsolédva megirddott egy alprojekt a Mecseki Mézes Korut szakmai
megalapozdsa érdekében. A palydzat keretében egy alapozd, feltdré tanulmany
elkészitéséhez és egy marketing akcidhoz kértiink tdmogatast. A klaszterpdlyazat a

megalapozdst, az indulast és a figyelemfelkeltést segiti.

Az UMVP Leader program térségi egylttm(ikodési pdlydzat keretében a
mUihelymunkadk és interjuk utan 2013 juliusdban dsszeallitottunk és benyujtottunk egy atfogd
marketingprojektet Mecseki Mézes Korut cimmel a projektben részt vevé 4 helyi Leader
akciécsoport méhészeinek tamogatdsara. (Lasd a mellékletben az 6sszefoglalast.) E pdlyazat

eredménye még nem ismert. A két projekt kiegésziti egymdst és egymadsra épdil.
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c. A Mecseki Mézes Korut miikodését megalapozo kérdodives felmérés a
Mézes Korutba bejelentkezett méhészek korében

A kérdGives felmérés célia a Mézes Korutba belépd méhészekkel kapcsolatos

ismeretek feltdrdsa, az altaluk folytatott méhészkedés gyakorlatanak megismerése, a helyi
értékesités, marketing jelenlegi gyakorlatdnak bemutatdsa, a méhészek kozotti
egyuttmikodés kérdései, az Sket érinté problémdak megismerése. Az el6készit6é munka
eredményeként eddig 35 méhész jelezte belépési szandékat a hdldzatba. Az elemzés alapjat
a vellik folytatott kérd&ives interju adja. (Az elemzés lezardsa utan tovabb bévilt a |étszam 7

fével, az 6 adataikat ez az anyag mar nem tartalmazza.).

A felmérés mddszertana

A 35 megkérdezett méhésszel a kérdGivezés legtobb esetben a méhészek lakhelyén
vagy telephelyén zajlott. A kérdGivet (ldsd melléklet) félig strukturdlt interju keretében
kérdeztik le, igy a vdlaszoldknak lehet6ségiik volt a valaszok és személyes véleménylik
bévebb kifejtésére is. Ezek kozll a szélesebb kort érinté kérdéseket név nélkil délt betlvel
jelenitem meg a tanulmanyban. A méhészek az interjuk mellett bemutattdk mar meglevé
vagy tervezett objektumaikat is. Feltételezéslink szerint a Mézes Korut méhészei helyi
értékesitést akarnak, ezért mar rendelkeznek vagy terveznek olyan objektumot,
bemutatdohelyet (Mézeshaz, Mézhaz, Mézkuckd, Mézesfészer stb., hogy csak néhdnyat
emlitsiink az elnevezések koziil), ahol majd be tudjdk mutatni, kdstoltatni és értékesiteni

termékeiket és mesterségbeli tudasukat.

A kérddiv feldolgozasa SPSS 20 programmal tortént. Az adatfeldolgozas sordn
elsGsorban gyakorisagokat, leird statisztikat, kereszttdblakat készitettem. Az elemzéssel a
meg. Nem volt szandékomban bonyolultabb, tobbvaltozds statisztikai elemzést, faktor- és
klaszterelemzést végezni. A leird statisztikdkkal kozérthet6en bemutathatdk azok a kérdések,
amelyek a Mézes Korut szervezéséhez, menedzseléséhez sziikségesek. A késGbbiek soran az

indulo kérdGiv alapja lehet tovabbi felméréseknek.
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A vizsgalat eredményei

A Mézes Koruthoz tartozdé méhészek tobbsége korosztalyi bontdsban a fiatal és

kozépkorosztalyhoz tartozik. A fiatalok (40 év alattiak) aranya 43%, a 60 év folottieké pedig
minddssze 9%. Osszességében négybSl harom méhész dtven év alatti. Bar a méhészkedést
idGs korban is lehet gyakorolni és szerencsére ma is sok idds és tapasztalt méhész van, a
Mézes Korut lehet6sége, a helyi bemutatds és értékesités gondolata féként a fiatalabb
méhészeket ragadta meg. Koziillik az elmult idészakban tébben részt vettek az UMVP fiatal
gazda pdlyazatdn és szép mézeshazak, olyan objektumok vannak készil6ben, amelyek par év
mulva egy szines mézes és méhész kindlat alapjat adjak mind a hazai, mind a kalfoldi
kd6zonség szamara.

Meéhész berkekben egyébként a fiatal gazda pdlydzati rendszert sok kritika éri
egyrészt biirokratizmusa, mdsrészt sok tekintetben nem redlis kévetelményrendszere
miatt. Egy fiatal gazda azt tapasztalta, hogy “sok fiatal gazda elkéltétte a pdlydzati
pénzt, de nem tudott feldllitani olyan gazdasdgot, ami profitot termel.” Az MVH
értékelési rendszerével kapcsolatban megjegyezte, hogy ha a fiatal gazda a
pdlyazatdaban “redlisan szamol, lepontozzdk, ha nem, akkor meg nem lehet teljesiteni
a kévetelményeket”.

A méhészek kézott terjednek torténetek, amikor fiatal csalddok a hozzdértés
hidnya miatt nem tudtdk teljesiteni az elbirt feltételeket és elvesztették hdzukat,

Osszegylijtott vagyonukat is.

A viszonylag fiatal korosztalyi 6sszetételnek is koszonhetd, hogy a méhészek 80%-a

még aktiva munkaerdpiacon, 20 %-a pedig nyugdijasként méhészkedik.
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Percent

Eletkor szerinti csoportositas

50

40

30

109

T
31 és 40 év kbzott

T
41 és 50 év hozott

T
51és B0 v hozott

Eletkor szerinti csoportositis

T
60 év folbtt

Iskolai végzettség szempontjdbdl szintén kedvezé helyzetrél lehet beszamolni.

Minden madsodik méhésznek érettségije vagy szakkdzépiskolai végzettsége,

harmadiknak

egyetemi,

féiskolai

diplomaja van.

Szakmunkas

rendelkezik, nyolc altaldnos iskolai végzettséggel pedig csupan egy 6 (3%).

Méhész szakmai

végzettség tekintetében harom méhészbdl

bizonyitvannyal

minden

17%

kettének méhész

szakmunkds végzettsége van, 11%-uk magasabb méhész végzettséggel (mester vagy

egyetemi diploma) rendelkezik, 20 %-nak nincs formdlis szakmai végzettsége.

A méhészek szakmai végzettségének és a méhészkedés gyakorlati idejének 6sszevetése

Méhész szakmai M¢éhészkedési id6 szerinti csoportositas (méhészek szama)
végzettség
legfeljebb 3 éve 4-6 éve 7-12 éve 13-18 éve | tobb mint 18 éve | Osszesen
méhészkedik | méhészkedik | méhészkedik | méhészkedik | méhészkedik

nincs 2 0 0 0 5 7
szakmunkas 5 1 5 5 8 24
magasabb 0 0 1 0 3 4
végzettség

Osszesen 7 1 6 5 16 35

A szakmai végzettséggel nem rendelkez6 méhészek tobbsége (7-b6l 5 méhész )

viszont tobb évtizedes gyakorlattal rendelkezik, ami parosulva a méhészek kdrében jellemzé

aktiv 6nképzéssel, béven helyettesiti a formalis iskolai tudast.

21



A méhész szakma az interjuk és terepmunkdk tapasztalatai szerint folyamatos
tanuldst igényel. Mdsik jellemz6, hogy a méhészek szeretnek a foglalkozdsukrdl, a
méhekrdl, mint kiilénleges hdzidllatokrdl egymds k6z6tt és mdsoknak is beszélni. Tébb
anekdotdt hallottunk azzal kapcsolatban, hogy amikor a méhészek a méhekrdl,
méhészkedésrél beszélnek, megsziinik szdmukra az idé. Azt is tapasztaltam az interjuk
sordn, hogy iskolai végzettségétdl fliggetleniil a méhészek tdbbsége rendkiviil és
sokrétii modon felkésziilt volt tevékenységével kapcsolatban. Ugyanakkor olyan
vélekedés is elhangzott egy felkésziilt méhész szdjabdl, hogy a méhészek nem

késziiltek fel a folyamatos, élethosszig tarto tanuldsra.

A Mézes Korut indulé tagsagara jellemzd, hogy harom méhészbdl egy
f6foglalkozasként, ketté pedig mellékfoglalkozasként gyakorolja a méhészkedést. A tobb

mint 18 éve méhészkeddk fele a méhészkedést féallasként mdveli.

A_méhészkedés ideje szempontjabdl a méhészek 77%-a legaldbb 7 éves gyakorlati

idével rendelkezik, dont6 tobbségik tehat gyakorlott méhésznek tekintheté. Minden
masodik méhész tobb mint egy évtizedes gyakorlattal rendelkezik, emellett szamottevd
azoknak a szama is, akik “belesziilettek” e foglalkozasba, azaz mar édesapjuktdl,

nagyapjuktél gyerekkorban elsajatitottdak a mesterség alapjait, legfontosabb fogasait.

A méhészkedés idejének csoportositasa

M¢hészkedés ideje méhész % Osszesitett %
legfeljebb 3 éve foglalkozik. 7 20,0 20,0
4-6 éve foglalkozik. 1 2,9 22,9
7-12 éve foglalkozik 6 17,1 40,0
13-18 éve foglalkozik 5 14,3 54,3
tobb mint 18 éve foglalkozik 16 45,7 100,0
Osszesen 35 100,0
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A méhészek iskolai végzettségének alakulasa

A meéhész iskolai végzettsége

507

407

Percent

204

[ 1]

T T T T
nyolc atalanos szakmunkasképzd szakkdzép, gimn egyetem, foiskola

A méhész iskolai végzettsége

Minden 5. méhész 3 év vagy annal rovidebb gyakorlati idével rendelkezik, &k
tekinthet6k kezdéknek. A méhészek kdzott 6 év gyakorlat alatt senki nem jeldlte, hogy ez a
f6allasu tevékenysége. Tehat el kell telnie egy bizonyos gyakorlati idének, amig valaki
f6allasu méhészként mer vallalkozni. A palyazati tdmogatasi rendszerek ugyan lerévidithetik
az anyagi felhalmozas id&szakat, nem tudjak roviditeni azonban a szakmai

tapasztalatszerzésre és tudast6ke felhalmozasara forditandé id6t.

Tobb csaladban a méhészek ma is ugy jdrnak el, hogy bevonjdk a fiatal
korosztdlyt a méhészkedésbe. Van, aki azt tartja egyik legfontosabb eredményének,

hogy a gyermeke kéveti 6t a méhészkedésben.

A méhcsalddok szama szerint a méhészek tobb kategdridba oszthaték. A Mézes

Korutban 4-bél 3 méhész 150 vagy annal kevesebb csaldddal rendelkezik, és csak minden
negyedik méhészetben taldlhatd 150 folotti csalddszam, tehat a nemzetkozileg elfogadott
mennyiségi kritérium szerint is professzionalis méhésznek tekinthetd. Konkrétabban, a

méhészek 20%-anak van 150-és 400 ko6zotti méhcsalad allomanya, egy fének (3%) pedig
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mintegy 700 méhcsaladja. Ez utdbbi kiugro értékt6l eltekintve egyébként az egyes

kategdridkban viszonylag egyenletes a méhészek eloszlasa a méhcsaladok szama szerint.

A tartott méhcsalddok szdma sok tényezd fliggvénye: fligg a telephelytdl,
méhészkedésre fordithatd id6tél, szaktudastol, tapasztalattél, a segitségtdl, felszereltségtdl,
a haszndlt technolégiatél és még sok mads tényez6t6l. A méhészet méretének
megvalasztasanal tovabbi szempont, hogy a méhcsalddszdm novekedés masfajta gépesitést,

munkaszervezést és munkaerét kivan.

Hazai viszonyok kozo6tt megkockaztathaté az az allitas, hogy a professzionalis méhész
kategdria (150 méhcsalad) alatt szakszerl munkdval, mindségi termékskalaval és joé

marketinggel megélhetést lehet biztositani egy csaladnak.

A méhészetek méhcsaladok szama szerinti csoportositasa

Méhcsaladok szerinti csoportositas

204

Percent

T T T T T T
20 cealadig 21-50csaldd  51-100 csalad  101-150 csalad 151-400 csalad  401-800 csalad
kdzdtt kozdtt kdzott k&zditt kozdtt

Méhcsaladok szerinti csoportositas

A Mézes Korut méhészeivel kapcsolatban a ‘professzionalizdlédas’ hatéra
valdszinlileg a 100 méhcsalad koril fogalmazhaté meg. A csalddok szdma és a foglalkozas
kereszttabldja alapjan jol felismerheté az atmenet és a valtds kiegészité jovedelemrdl
f6foglalkozasra a méhészek korében. 13 méhész a tagok koziil f6foglalkozasként (zi ezt a

mesterséget.
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Méhcsaladok szerinti csoportositas 6sszevetve a méhészkedés fo- illetve
mellékfoglalkozasu beosztasaval

Méhcsaladok szama A méhészkedés f6- illetve mellékfoglalkozas Osszesen
féfoglalkozas kiegészitd jov
20 csaladig 0 5 5
21-50 csalad kozott 0 7 7
51-100 csalad kozott 2 7 9
Méhcsaladok szerinti csoportositas
101-150 csalad kozott 3 3 6
151-400 csalad kozott 7 0 7
401-800 csalad kozott 1 0 1
Osszesen 13 22 35

A vélasztévonal az 50 - és 150 méhcsalddot tarté méhészek tartomanyaban van. 50 és
100 méhcsaldd kozott a tobbség még mellékfoglalkozasként Gizi a méhészkedést. 50 és 100
csalad kozott ez mar fele-fele ardnyban oszlik meg. 150 csalad folott mar egyértelm(en

féfoglalkozast jelent a méhészkedés.

A begydjtott fajtamézek szama mas kozelitésben mutatjia meg a f6- és

mellékfoglalkozas kozotti kiilonbségeket. A méhészetet f6allasként végzbk tobbsége 5 vagy 6
féle, a mellékdllasban dolgozdk 4 vagy anndl kevesebb féle fajtamézet gyl(jtenek.
Osszességében a méhészek mintegy 40%-a legalabb négyféle fajtamézet gydijt, tovabbi 20-
20%-uk pedig 5 illetve 6 féle fajtamézet. (A vegyes virdgmézet nem soroltam a fajtamézek
kozé). Mézfajtankénti bontasban azt latjuk, hogy akdcmézet mindenki gy(ijt, harsmézet a
méhészek 92%-a, repcemézet 89%-a, napraforgdmézet 80%-a. E négyféle fajtaméz adja a
gylijtott mézek tulnyomd tobbségét. Ugyanakkor 20-20% gyljt solidagd (aranyvesszd) és

gesztenyemézet, 14% selyemfl-, 9-9% medvehagyma- és erdei-, 6% pedig galagonyamézet.

A mézen kivil a méhészek egyéb termékeket is elGallitanak. A méhészek kétharmada

még tovabbi 1-3 terméket készit értékesitésre vagy csalddi fogyasztasra, a maradék
egyharmad pedig ennél is tobb terméket allit el6. Propoliszt a méhészek 3/4-e, viaszt pedig
2/3-a készit, pemp6t 23%, és anyaneveléssel is ennyien foglalkoznak, illetve terveznek
foglalkozni. Virdgport minden méasodik méhész gylijt, |épesmézet viszont csak 11%, gyertyat

pedig mindossze 6% allit el6. Méhméreggel senki nem foglalkozik a Mézes Kérut méhészei
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kozil. Ennek nyilvdn megvan a szakmai és piaci magyarazata, ez egyébként egybevag az

orszagos helyzettel.

A tagsdg tulnyomod része (92%) tagja a helyi, kornyékbeli méhész egyesiileteknek,

minden negyediknek valamilyen vezeti megbizatasa is van vagy méhegészségiigyi felelgs.'
Baranya megyében 8 helyi, térségi szervezet mikodik. A helyi egyesiileti tagsagon tul 92%

tagja az OMME-nak, az Orszagos Magyar Méhészeti Egyesiletnek is, mely orszdgosan 108

helyi szervezet erny@szervezete. Az OMME tagsagban nyilvdn nagy 0Oszténz6, hogy a
kilonféle vidékfejlesztési tamogatdsi formakat a Vidékfejlesztési Minisztérium az OMME-n

keresztlil bonyolitja.

Az értékesités mddjara vonatkozdan érdekes induld helyzetet lathatunk. Minddssze

egy toredék kisebbség, a méhészek 9%-a értékesit csak kereskedGnek. Csak sajat
értékesitésben kinalja termékeit 43% és mindkét értékesitési csatornat haszndlja 49%, azaz
Onmaga is értékesit és bizonyos mézeket és mennyiségeket elad keresked6knek. Ezek bels6
aranya nem ismert, vélhet6en évrdl évre valtozik. E helyzet szintén sok tényezd fliggvénye
lehet, az Aarviszonyoktdl a méhész pillanatnyi pénzlgyi helyzetéig, az adott év
mézmennyiségétél a helyi piac alakuldsdig mind kozrejatszik a keresked6kkel folytatott

alkukban.

Az értékesités helyszinét illetéen a méhészek mintegy 2/3-a egy vagy két helyszinen

értékesit, tulnyomo tobbségik (80%) a sajat hazandl. Ennek megvannak az elényei és
hatranyai is, tobbek kozott egy allandd készenlét, rend fenntartasa elvarhatd azoktdl, akik a

sajat hazuknadl értékesitenek, és ezt nem kénnyld minden idészakban teljesiteni.

A méz értékesitése tehat elsésorban 2 helyszinen zajlik, haznal, illetve helyi piacokon.
Viszont sok méhész tovabbi lehet6ségekkel is él, mint ahogy vasarldi is széles bazison
szervezddnek. Az otthoni értékesitésen tul minden 3. méhész (34%) a helyi piacon is
értékesit, minden 4. (26%) pedig kilonboz6 termelbi boltokban tovabba ‘egyéb helyszinen’ is
megjelenik termékeivel. A kozeli vdrosi piacra mar csak minden 5. (20%) méhész megy

értékesiteni. Az ‘egyéb helyszin’ kategdria gyakorlatilag sokféle kiilonleges értékesitési

° Méhegészségiigyi felelds: a hatdsagi dllatorvos méhegészségiiggyel kapcsolatos munkéjat segits, megfeleld
méhészeti ismeretekkel rendelkezé személy. A méhegészségligyi felel6s megbizatdsara vonatkozé szabalyokat
és a feladatait a 70/2003 (VI. 27.) FVM rendelet a méhallomany védelmérdl...... 5. és 6. §-a tartalmazza.
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format takar: a varosi hazhoz szallitastdl a rokonsagon beliili Ggyndki megbizasig, a

kornyékbeli boltoktdl a fesztivalokig, 6koportakig sokféle helyszin kerilt emlitésre.

A féfoglalkozasu méhészek az értékesitést Osszetettebb mddon szervezik, tobb
helyszinen is megjelennek. A mellékfoglalkozasi méhészeknél az értékesités egyszeriibb,
féleg helyi értékesitésre iranyul. A f6foglalkozdsuaknal vannak ’bejaratott’ helyek, ahova
tobb éve visszajarnak és kialakult egy rendszeres vevékorik, legyen ez a Balaton mellett,

vagy varosi piacokon, sajat boltban, Budapesten vagy mas ldiilGhelyen.

Az értékesités szempontjabdl nemcsak a hely, hanem a vasarlé is fontos. E témanal a
vasarlok tipusara kérdeztliink ra. Az egyes értékek azt mutatjdk, hogy mennyi méhész
emlitett adott tipusu vasarlét, de hogy ezek hanyszor, milyen mennyiségben stb. vasaroltak,
arra mar nem kértink informaciot. A méhészek 86%-a allitotta, hogy vasarloi helyi
ismerdsok. Utdnuk némi meglepetésre a kilfoldi turistdkat emlitette a méhészek 57%-a,
valamint a hazai turistdkat 54%. A piaci vasarlok 46%-os illetve az alkalmi vevék 49%-os
emlitése vélhet6en (de nem aldtdmasztottan) egyfajta fontossagi sorrendet is kifejez. A
mézértékesités tehat elsésorban ismerdsi, barati korben torténik, a toébbi vasarldi kategoria
csak ezutan kovetkezik. A féfoglalkozdsi méhészek esetében a vasarlok kozott nagyobb
sullyal szerepelnek a hazai és klfoldi turistak is, mig ez kevésbé hangsulyos a mellékallasu
méhészek korében. A kezdd vallalkozdsokndl a vasarlok tulnyomé tobbsége a helyiek és
ismerGsok kozul kerdl ki. Minden kezdé méhész (7 f6) megjeldlte a helyi ismer6s vasarlo
kategdriat. A kezd6 méhészek esetében tehat, ahol a mennyiség is kevesebb, fontos a

helyben torténd jé piaci bevezetés, a marketing.

A méhészek vasarldi kozott tehat a helyben lakékon tul mar ma is megtaldlhatdk a
kiilfoldi és hazai turistdk. Ebben nyilvan szerepet jatszik a rokon turizmus és a baratok
meglatogatasa is. Mindez nagyon kevés marketing igénybevételével, jérészt szdjhagyomany
utjan torténik.

Bizonyos pdrhuzam vonhatd a minéségi borok és a méz értékesitése kézott. A
mindségi borok esetében is a hazai fogyasztokon tul a magas mindséqgli szalloddk és
éttermek vendégei fogyasztigk a hazai borokat. Kiilféldén a minéségi magyar
boroknak még meg kell kiizdeniiik minGség elismertetéséért. A borokkal ellentétben a
hazai mézeket az EU piacon mindségjavitéként haszndljdk, tehdt a mindség

elismertetéséért nem kell megkiizdeni. Ugyanakkor a lédig felvdsdrlds helyett kiszerelt
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mézzel mégsem tudtunk betérni az EU piacra, mert az a jelenlegi felvasdrloknak
ellenérdekeltséget jelentene. Arra pedig vigydznak, hogy ne teremtsenek

énmaguknak konkurencidt.

A vasarlok kozott a célzott piacok (intézmények, iskolak) 20%-ban kerlt emlitésre.
Ezt az értéket érdemes lesz feljebb emelni és intézményi vasarlokat is megnyerni a kézmf(ives
mézek vasarldsdra. A Mézes Korut méhészei tobb jo példat emlitettek, hogy nem

féfoglalkozasu méhészként miként latjak el munkahelyliket min&ségi termel8i mézzel.

Az alkalmazott marketing eszkozok a mézek és mas termékek értékesitésére

viszonylag szerények. Minden 06todik méhész semmilyen marketing eszkdzzel nem
rendelkezik. Ebben szerepet jatszik, hogy még nem allt fel a méhészet, kezd6 méhészrdl van
sz8, nincs még elegend6 méz eladasra stb. Minden harmadik méhész csak 1 vagy 2 eszkozt,
szorblapot és névjegyet hasznal. Minden 5. méhésznek az el6bbi kett6 mellett még honlapja
is van és minden 7. méhész (14%) a fenti harom eszkdzon tul még egyedi cimkét is alkalmaz

mézei és méhészete népszerdisitésére.”

Részletesebben és egyenként vizsgalva a marketingeszkozoket, egyedi cimkét a
méhészek tobb mint kétharmada (71%) alkalmaz, ez a legnépszer(ibb eszkdz. Minden 2.
méhésznek van szérdlapja (49%) és névjegye (46%). Sajat honlappal minden 3. méhész (31%)
rendelkezik. Nem mértik fel, de az értékesitést tobb helyen kisméretli német vagy magyar
nyelv( utcai tabla jelzi a méhész hdzan, az utcafronton. Ez nyilvan csak az arra jarok,

valamint a helyben él6k szamara nyujt informacioét.

Kissé arnyaltabb a kép, ha az alkalmazott marketingeszkdzoket a f6- illetve
mellékallasi méhészek 6sszevetésében vizsgaljuk. A f6allasu méhészek tobbsége 5 vagy tébb
marketing eszkdzt hasznal, a mellékallasiak viszont 3 vagy anndl kevesebbet, de kozel
egyharmaduk nem hasznal semmilyen marketing eszkozt. A f6allasi méhészek kozil
mindenkinek van egyedi cimkéje, és tobbségiliknek sajat honlapja is, mig a mellékallasu
méhészek kozott minden madsodiknak van csupan egyedi cimkéje, honlapja pedig csak

minden hatodiknak van.

2% AZ OMME korabban készitett biancé szérélapot a méhészeknek, melyre a méhész beirhatta nevét és cimét.
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A csomagolassal kapcsolatban az deriilt ki, hogy OMME Uveget 4 méhészbsl 3
hasznal, ugyanakkor OMME zarjegyet®! mar csak minden 3. méhész (34%). Ennek részben az
az oka, hogy a méhészek egy része sajat zarjegyet alkalmazott és azt mar nem akarta

felvdltani a kozponti zarjeggyel.

A nemzetkdzi szakmai tapasztalat 6sszességében szerénynek mondhaté. A méhészek

40%-a emlitett ilyet, amelyben nemzetkdzi kiallitas, vasarlatogatas, Apimondia (Méhészek
vilagtalalkozdja), a szomszédos orszagok méhészeinek meglatogatdsa szerepelt. A

nemzetkozi értékesitési tapasztalat ennél is kevesebb (20%), ez még inkdbb gyerekcipdben

jar. Ami emlitésre kerilt: mintak kiildése, az itthon vasarlé kilfoldi turistdkkal valé kapcsolat,

néhany nemzetkozi vasaron valod részvétel (Németorszag, Ausztria, Szerbia, Horvatorszag).

A szerény nemzetkozi tapasztalat Osszefliggésben dallhat bizonyos fokig a méhészek
nyelvtuddsaval. Ez kivanni valdokat hagy maga utan, minden negyedik méhész egyaltalan nem
beszél idegen nyelvet. 31% az angolt, 40% a németet és 3% a franciat emlitette
nyelvtudasként. Altaldban azonban a nyelvtuddsra vonatkozé kérdésnél hozzatették, hogy
csak konyhanyelven, vagy nagyon szerényen beszélnek, vagy csak annyit tudnak, hogy nem

adjak el 6ket.

A méhészek munkaja nem nélkilozheti a segitséget és Osszefogast. Egy kivételével
valamennyi méhésznek van segitsége a méhészkedésben. E segitség leggyakrabban (91%) a
csaldadbdl szdrmazik. Baratot (17%) és méhésztarsat (14%) mar joval kevesebb méhész hiv
segitségiil, kalon alkalmazott idGszakos foglalkoztatasara pedig csak minden 11.

méhészetnek (9%) van lehet&sége.

A méhészek lehet8ségeik szerint tobbféle méhész-rendezvényt is latogatnak. Néhany

hires méhészrendezvény, pl. a kaposvari, székesfehérvari, jaszberényi, zalaegerszegi, gyulai
stb. tobb ezer latogatét is vonz és igazi nép- és méhésziinnepnek szamit. A méhészek fele
(49%) hat kiilonb6z6 tipusu rendezvényre, példaul taggydlések, vasarok, kiallitasok, szakmai
konferencidk, bemutatdk, képzések is ellatogat. Tovabbi 37% pedig legaldabb 3-5 féle
rendezvényre jut el. Mindez jelzi a méhészek szakmai érdeklédését, tanuldsi, megujulasi
szandékat. A szakmai érdekl6dés masik fontos jele a rendezvények latogatasan tul az, hogy a

L 2 1Lz 22
méhészek 94%-a olvassa a Méhészet c. szaklapot.

! Az OMME egyeniiveget és zarjegyet biztosit a jobb marketing és a minGség biztositasa érdekében.
?22014-t4l Magyar Méhész Ujsag cimmel ¢j havilapot inditott az OMME.
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A méhészek kozel fele (49%) a _méz és a méhészeti termékek és foglalkozas

népszerUsitését, bemutatasat is fontosnak tartja, ezért tobbnyire a helyi iskoldkban,

o6vodakban el6adast tartanak a mézr6l, az eszkozokrdl, a méhek életérdl stb. “A mézrél az
elsé szo az egészség, ami beugrik az embereknek”, allitja egy olyan méhész, aki maga is

gyakran el6ad iskolai, 6vodai 'Egészségnapok’-on.

Mézversenyen eddig a méhészek 1/3-a vett részt, és hasonld aranyban allnak lzleti
kapcsolatban mas termeldvel, falusi vendéglatoval, kézmdlvessel, ahol altaldban a
kdlcsonosség a f6 jellemzd. Ez az arany alacsonynak tlinik, azaz a méz még nem integralddott
egy-egy telepuilés, térség turisztikai kindlatdba, inkdbb a bardti, ismeretségi kapcsolatok

mukodnek, azok is esetlegesen és nem rendszerszer(en.

Erdekes kép alakult ki a méhészkedés legsilyosabb problémait feltard

kérdéscsoporttal kapcsolatban. A méhészeknek a 3 legsulyosabb problémat kellett 8
valaszlehet&ségbdl kivalasztani, 7 zart és 1 nyitott kérdésbdl, amelyben az altaluk fontosnak

tartott és az el6z6ekben nem megjelenitett problémat lehetett még folvetni.

- A méhészek 3/4-e véli gy, hogy a méhészkedés egyik legsulyosabb gondja a
“nagy méhslrliség”, azaz a rendelkezésre allo felllethez, méhlegel6khoz képest tul sok

a méhcsalad.

- Ezzel is 6sszefliggésbe hozhatd, hogy a masodik legmagasabb értéket (60%) a

“terjedd betegségek” problémakoér kapta.

- Harmadik legsulyosabb gond (46%) a “felel6tlen méhész magatartas”, szintén
Osszefligg az el6z6 kett6vel. E hdrom legsulyosabb problémaval kapcsolatban tobben
hangot adtak annak a véleménylknek, hogy:

Ma nincs olyan szervezeti eré, amely minden méhészt etikus magatartdsra és
a szabdlyok betartdsdra késztetné. Ezt sok méhész felpanaszolja, de ugy tiinik, sem a
civil szervezettség, sem a kézigazgatds nem tud még kell6képp fellépni a szabdlyokat
megsértbkkel szemben. Van, aki ezzel kapcsolatban ugy vélekedik, hogy a szabdlyok
be nem tartdinak magatartdsa eredményez majd egyszer komolyabb katasztrofdat a

méhészekre és a méhész tarsadalomra nézve.
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Természetesen 35 f6s kisminta alapjan nem lehet atfogo kovetkeztetéseket levonni a
problémadkkal kapcsolatban, mindenesetre a méhész szaksajtéban megjelend cikkek szintén

hasonlé gondokrol adnak szamot.

- Negyedikként (29%) az “Osszefogds hianyad”-t emlitették a valaszoldk, ami

szintén a méhész tdrsadalom belsé kohézidjara, annak gyengeségére vagy hianyara utal.

- A kérdGivben felsorolt tobbi probléma az el6z6eknek toredéke: a “felelStlen
tdmogatasi rendszer, amely kdvetelmény nélkil ad fejlesztési forrast fiataloknak” (20%),
a “klimavaltozds, mely kiszamithatatlannd teszi a méhészkedést”(17%). A
klimavaltozasra szemléletesen utal az egyik méhész megfigyelése: régen a méhek
délelétt 10-tél estig dolgoztak, ma mdr reggel fél héttél 10-ig, majd délutdn 5-tél estig.
A “nagykereskedelem” (14%), a problémak kozil a legalacsonyabb értéket kapta. Ez az
eredmény kissé ellentmond annak, amit a kilénféle mihelymunkakon és interjuk soran
tapasztaltunk, ahol a keresked6k ugy keriltek széba, mint akik a felvdsarlas soran
monopolhelyzetben vannak és diktdlnak. Ezek szerint a jelzett problémakkal torténdé
Osszevetésben a keresked6k még sem jelentenek olyan gondot, illetve az értékesités
kérdése markansan elvalik a méhészkedést6l. A kereskeddknek értékesité méhészek
informacidink szerint azért valasztjdk ezt a format, mert szdllitdskor a kereskedd6k
legtobbszor helyben készpénzzel vagy azonnali atutaldssal fizetnek, miutan el6z6leg
elvégezték a laborvizsgalatokat.

A laborvizsgdlatokkal kapcsolatban a méhészek kifogdsoltdk a magyar
dllategészségligyi hatdsdg zéro-tolerencia gyakorlatdt a mézbe keriil6 antibiotikum
maradvdnyokkal kapcsolatban. Félvetésiik lényege, hogy gyakorlatilag nulla értéket
engednek a hazai mézeknél, mikézben az EU tagorszdgok kordntsem ilyen szigoru
értékeket alkalmaznak sajat méhészeikkel szemben. Az ottani értékek tébbszérésen
meghaladjdk a magyar értékeket, tovdabbd, hogy mds élelmiszertermék, tej, hus
esetén a fogyasztok sokszorosdt kapjak annak, mint amit mézbdél elfogyasztanak.
Minden negyedik méhész (26%) ‘egyéb gond’-ot is emlitett. Egy résziik kicsit mas

formaban adta vissza a kérd6ivben feltliintetett témakat, mas résziik tovabbi fontos
problémadkra vilagitott ra. Pl. emlitésre kerdlt, hogy nincsenek megfelels szabalyok a

vandoroltatdsnal, nincs szervezett piac, elsorvadnak a méhlegel6k.
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A csavazoszerek, nagyiizemekben haszndlt szerek nagyon sok gondot okoznak,
ma mdr olyan ‘rafindlt’ hatéanyagokat haszndlnak, amelyeket a szermaradvdnyokbdl
nem lehet kimutatni. A vegyszerezés hatdsa csak ugy észlelhetd, hogy ldtszik, hogy

beteg a méh és elpusztul.

- Tobben nem tartjdk életszerlinek a tamogatdsi rendszert. Probléma a
méhészek szamadra, hogy a mez6gazdasagban aratas utan feltorik a tarlot, és ezzel
megsziintetik a nydri méhlegelSket. A legutdbbi idék nagyardnyd kozmunkai, az Utmenti
fasorok, bokrok kivagasa szintén kart okoznak a méhészeknek, eltlinnek fontos

él6helyek, pusztul a madarvilag, a bioldgiai sokféleség is sériil.

A gondokat a f6 és mellékalldsi méhészek hasonldan itélték meg, kivéve két
problémakort. Amig mellékalldasi méhészek jelentés részénél az Gsszefogas hidnya sulyos
gondként keriilt emlitésre, ez a f6alldsi méhészek szamara nem okozott problémat. Az
egyéb gondokat, amelyeket el6zetesen nem jeldltiink, viszont a f64allasu méhészek jelezték
nagyobb ardnyban a kérdGivezés soran.

Arra a kifejtés kérdésre, hogy ,mit tart legnagyobb sikerének méhészkedése

szempontjabdl”, sokféle megleps és érdekes valasz sziiletett. A legnagyobb siker sokszor egy

mondatban, masokndl egy hosszabb gondolatmenet keretében fogalmazédott meg. A
valaszokat végiil 7 kategdridba tudtuk sdriteni, a siker természete szerint. Egyes valaszoknal
el6fordult atfedés vagy tobbféle siker emlitése, de az egyes kivalasztott kategdridknak van
olyan megkiilonboztets jellemzgijlik, ami a tobbi csoportra kevésbé jellemzd.

Legnagyobb sikerként a legtobb méhész Aaltaldban valamilyen ’‘szakmai sikert’
fogalmazott meg. Ennek azonban sokféle ‘arca’ van, ezért ezt tovabb bontottam bizonyos
szakmai jellemz6k kiemelésével. A szakmai sikerek mellett a méhészet mas siker "hozadéka’
is kiemelésre kerilt, igy olyan kategdridkat is képeztem, amelyek a méhészkedés
altalanosabb jellemz6it vagy kovetkezményeit mutatjak be, amelyeket a méhészek sikerként
élnek meg, pl. a kozosség, az egyén vagy a csaldd szamara sikert jelent6 tényez6ket. A siker
nemcsak a fenti célzott kérdésre fogalmazddott meg, hanem az interju sordan mas
kérdésekkel osszefliggésben is, mas szohasznalattal és mas-mas hangsullyal.

A piaci siker sokféle valtozatban jelent meg a valaszokban. Volt, aki azt emelte ki, hogy
piacvezetének szamit anyanevelésben. Mas méhész az dltala él6allitott méz min&ségére

bliszke, melyért a telephelyére is elmennek a vasarlék, ha nem talaljak a piacon. Mdsok
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szintén a minGséget emlitették, melyet a vevék néla taldlnak meg. Van olyan méhész, aki azt
emelte ki, hogy immar 30 éve sajat maga adja el a mézeit, és van olyan is, akinek 2000 6ta
nincs szliksége keresked6re mézei értékesitéséhez, kialakitotta a sajat vevékorét. Tobb labon
allo stratégia alapjan egy méhész sikernek tartja, hogy viszonylag alacsony méhcsaldd
szadmbodl meg tudnak élni, mert minden méhészeti terméket termelnek, és mindezt
kiskereskedelmi daron tudjak értékesiteni. Ezen kiviil bemutatd méhészetként is miikddnek.
Egy fiatal méhész piaci sikere igy hangzik: ,Elkezdtem az egyedi megjelenést és a vasarokon
vald értékesitést és a desszertmézek elGallitasat, értékesitését”.

A piaci siker tehat rendkiviil valtozatos, sokféle formdja lehet, de mindegyik egyéni,
helyi értékesitéshez kot6dott.

Az adllomanyhoz, a méhészkedéshez fliz6d6 szakmai siker is sokféle formaban kerult

szbba. Példaul a j6 attelelés, vagy az dllomany folszaporitdsa, vagy csak egyszerlien az
allomdny megtartdsa a kezd6knél és haladéknal egyarant. ,Ndlunk még komoly
méhpusztulds nem volt sose, ez a higiénikus aljdeszkas kaptarrendszeriinknek készonhets”.
De emlitésre kerllt az U szakmai kapcsolatok teremtése mdas méhészekkel, vagy Uj
technoldgiak alkalmazasa.

Az jité fejlesztés, mint siker emlitése szintén tobb méhésznél eléfordult. llyen volt

példaul a Pi technoldgia bevezetése a méhészetben, pi méz eldallitdsa. Ujitasként keriilt
emlitésre a |épesméz program elinditasa, vagy a kisérletezés kiilénb6z6 desszert mézek
elGallitasaval, de ide szamithaté a méhekre figyelmeztet6 kozlekedési tabla kitalaldsa is.

A munkahelyteremtés is sikerként konyvelhets el. Tobb méhész sikerként élte meg,

hogy 6nmaganak teremtett munkahelyet. Az a fiatal méhész, aki hat év alatt f6allasu
méhésszé valt, sikerként éli meg és biliszke erre a teljesitményre. Mas is megfogalmazta ezt,
tobbek kozott a megyei szaktandcsadd is, hogy hobbinak indult a méhészkedés és végiil
ebbdl jott |étre jelenlegi f6allasa.

A csaladi siker ald azok a valaszok keriltek, amelyek azt emelték ki, hogy a méhészet
révén a csaldd valamilyen szinten elGre lépett, anyagi téren vagy egylttes munka terén.
Példaul: , A gyerekeink jov6jét meg tudtuk alapozni, biztositani a méz altal”. Egy masik
gondolat: ,mivel a gyerekem is velem tart, igy egylitt nagyobb méhészetet tudunk
kialakitani.” Van, aki a parja bekapcsolédasat tartja fontosnak. ,Siker még, hogy a paromat

magam mellé allitottam, elvégezte a méhész tanfolyamot és 6nalléan tud dolgozni.” Olyan
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régi siker is emlitésre keriilt, mely szerint egy méhész az édesapjaval ezlistérmet nyert az
1983-as méhészeti vilagkiallitason.

Egyéni 6romszerzés, mint siker. Ebbe a kategéridba azokat a vdlaszokat soroltam,

amelyekben a méhész a tevékenység oromszerzd jellegét emelte ki. Példa erre az alabbi
valasz: ,,a termelés 6romet okoz szamomra, ott nyugszom meg, ha tul sok a gondom. Nekem
egy megnyugvas és egy plusz pénzszerzési lehetéség. A mézemet dicsérik, mint minGségi
mézet jonak tartja a vasarlo.”

Kozosségi siker ald azokat a valaszokat soroltam, amelyek a méhész kozosség

el6relépésében, vagy a méz ismertségében, marketingben jelentettek elGrelépést egy helyi
méhészkdzosség szamara. ,amikor egyesiileti elndk lettem, az egy fére es6 fogyasztas 30 dkg
volt és azt mondtam, hogy ennek 50-re kell felemelkedni. Ennek alapjan csinaltam iskolai
versenyeket, gyermekrajz versenyt, hogy a mézfogyasztds tudatosabb legyen az embereknél
és szerintem ennek nagy sikere volt.” Masik példa a kozosségi tevékenységre: , Szerveztem
olyat, hogy komldi méhészek napja. A méhész, akinek van batorsaga meghivni masik 6tven
méhészt, annak olyan méhészete van, amit meg lehet mutatni.” Az is a kozosséget szolgdld
siker, amikor egy méhegészségligyi felel6s azt mondta, hogy ‘rendet tudott tartani a
fennhatdsagi tertletén’.

A siker kategoriakbdl tobb fontos kovetkeztetés vonhaté le. A siker ezerarcd,
személyes jellegl, egyéni, csaladi élményekhez kot6d6. A méhészkedés sokféle sikert és
oromet nyujt a méhészeknek, nem véletlen, hogy a méhészek szenvedélyesen szeretik ezt a
foglakozdst. A méhész szakma rendkivil sokszinl, sokoldali és kilonleges tudast és
felkésziilést kivan meg mivel6it6l. A méhészekre méheikkel kapcsolatban kildnleges
gondoskodd és bensdségesnek nevezhetd, érzelmekben gazdag viszony jellemz8. Ez a

méhészek megnyilvanulasaiban nap mint nap tetten érheté.

A méhészek kommunikacids felkésziltségét a szamitogéppel kapcsolatos kérdésekkel

probaltuk feltarni. Egy kivételével mar mindenkinek van szamitégépe és haszndlja is a gépet,
és mindenki rendelkezik szamitégép hasznalati tuddassal. Az eltérés a hasznalat
gyakorisagaban jelentkezik, de itt is jo értékekrél lehet beszamolni. 5-b6l 4 méhész naponta

hasznalja a gépet, 3-4 naponta illetve hetente minddssze 9- 9%.

A szamitégép haszndlata sordn nem ko6zoémbds, hogy milyen tevékenységekre

haszndljadk a méhészek. Osszefoglaléan ugy lehet jellemezni, hogy a méhészek ‘hasznos’
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dolgokra, tobbségiik 2-4 féle tevékenységre haszndlja a szamitdégépet. Egy kivételével
mindenki (97%) folytat informacidkeresést a vildghalén, de majdnem ugyanennyien (94%)
leveleznek is elektronikus Uton. Tabldzatok készitését 49% emlitett, konyvelésre pedig 40%
vallalkozik szamitégép segitségével, ami szintén nem rossz arany. Skype-on keresztiili

beszélgetést ugyanakkor csak minden 3. méhész (31%) folytat.

A jovére utalé kérdés volt, hogy a Mézes Korut méhészei vallalkoznanak-e érdekes
el6adas megtartasara érdekl6dGknek. Erre egy kivételével minden méhész igennel valaszolt.
Szakmai_k6zonség szdmara mar kevesebb méhész vdllalna el6adast, de ez az érték sem
alacsony, gyakorlatilag minden mdsodik méhész (46%) érzi felkésziiltnek magat ahhoz, hogy

megossza tudasat kollégdival.

A méhészek tulnyomé tobbségének van elképzelése, hogy kérilményeitdl fliggben

milyen programmal varja majd vendégeit. A programelképzelések az egyedi feltételektdl, a

mézeshdz, bemutatdhely elhelyezkedésétdl, jellemzGitSl, felszereltségétSl, a méhész
tulajdonsagaitél stb. is fliggnek. A bemutatdéban tébbnyire mézkdstolds, eszkdzok, ruha
bemutatasa, felprobaldsa, bedltozés , a méhek életének bemutatdsa livegkaptaron keresztil,
stb. szerepel. Léteznek gasztronédmiai elképzelések is, tovdbba kis muzeum, kiallitotér
l[étrehozasa stb. talalhaté az elképzelések listajan. Tébb olyan készilében levé objektumot
l[attunk, ami arra enged kovetkeztetni, hogy par év mulva sok, jol felszerelt mézeshaz,
bemutatdhely kapcsolédik majd be a helyi termékértékesités és a hazai és nemzetkozi

turizmus rendszerébe.
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d. Méhészeti kinalat és termékek a Mézes Korut térségében

A turizmusban a méhészek és méhészetek latogathatésaga még Uj jelenség. E téren
még kevés a gyakorlat, néhany bemutaté méhészeten kivil (ami tobbnyire méhészeket
fogad) a méhészek és méhészetek tobbsége nincs felkésziilve az élményalapu bemutatasra.
Jelenleg a méz, méhészeti termékek és méhészkedés, mint foglalkozds, lehetséges

élménytermékként alkalmi médon, de tobbféle formdban van jelen a turizmusban.

Az egyik forma, amikor a méhészek egyénenként népszer(i tdulShelyre utaznak
(Balaton, Dunakanyar, Tisza t6, termalfird6k) és ott forgalmas helyeken, fesztivdlokon stb.

értékesitik aruikat. Ez a méhészeknek egy kis szazalékara jellemzé.

Egy madsik forma is létezik, és ma mar egyre tobb méhész gondolkodik e forma
gyakorlasdban. Ennél a formdandl a desztindciok (szalloda, erdei iskola stb.) kiildik a vendéget
a méhészhez, mint kilonleges attrakcidhoz, beemelik a kivalasztott méhészt az adott
desztindcid programjaba. A méhészek néhany 6ras bemutatot tartanak, mesélnek méhekrdl,
méhészetr6l, eszkozeikrdl, bemutatjadk a kaptart Uvegkaptar formajaban, majd késtold
keretében ismertetik a kilénbdz6 fajtamézeket és mas méhészeti termékeket; propolisz,

virdgpor, méhpempd stb.

Harmadik formdat azok a méhész rendezvények jelentik, amelyeknek a szakmai
kozonségen kivil van altalanos kézonség vonzata is, és ahol fesztival és vasar jelleggel a
méhészek bemutatjak termékeiket, megjelennek tovabba azok a szolgdltaték, akik hasznalati
eszkozoket gydrtanak és masok, akik az ilyen vasari alkalmakkor is csatlakozni tudnak,
(gyerek arcfestd, tetovald). Ezeken a rendezvényeken altaldban van szakmai tanacskozas,
valamilyen tipusu verseny, értékelés, a méhész identitdst és szakmai Osszetartozast erdsité
maddok és eszkozok. Az ilyen rendezvényeknek is van tagabb kozdnséget vonzd turisztikai
hatdsa. Amennyiben az ilyen rendezvényeket kisvarosban rendezik, pl. Gyula, akkor a
rendezvénynek a turisztikai szolgaltatok egy részénél is lehet érzékelhet6 bevételt noveld

hatasa.

Negyedikként emlithet6 a méhész szakmai turizmus, amelynek egyik legnépszer(ibb
és tamogatott formaja a bemutatd méhészetek latogatasa, ahol a bemutaté méhészet
tulajdonosa részletes szakmai el6adast és gyakorlati bemutatot is tart a méhész foglalkozasu
latogatdknak. Ez a forma szerepel az OMME Nemzeti Programban, a bemutaté méhészek az

36



el6adasért, bemutatdért kilon dijazasban részesiilnek a Nemzeti Programbdl, és a résztvevs

méhészek koltségeihez szintén hozzajarul a Nemzeti Program.

Alulrdl jov6 kezdeményezésként tekinthetlink a Magyar Mézut Egyesiilet
megalakuldsara 2005-ben. Az egyesiilet a ,,hazai mézfogyasztds novelését”, ,regionalis méz
utak kialakitdsat” tovabba ,méhészeti turizmus lehetdségeinek megteremtését” célozta
meg. Jelenleg 4 terileti szervezete van, a Zselici Mézut 5 taggal, a Paloc Mézut 9 taggal, a

Sopron Fert6parti Mézut 5 taggal és a Dél-Balatoni Mézut szintén 5 taggal. www.mezut.hu

Vélhet6en forrashiany miatt az Egyesiletnél jelent8s aktivitds nem tapasztalhato.

A fentieken kivil vannak nemzetkoézi események, testvérvarosi delegdcidk,
meghivasok kilfoldre, ahol a szervez6k eseti jelleggel meg-meghivnak egy-egy méhészt,

elsGsorban mézei, termékei bemutatasara, értékesitésére.

Osszességében tekintve a méz és méhészeti termékek a turizmus piacén, mint ’helyi
termék’ jelenik meg, a kinalat szinesit6jeként, egyedi termékként és vonzer6ként. A
méhészeti politikdban sem jelenik még meg az a gondolkodas, hogy a mézet, méhészetet
turisztikai termékként is érdemes és célszer( tovabbgondolni és beemelni a turizmus térségi
kinalataba, mint ahogy ez a bornal megtortént 20 évvel ezelbtt, els6ként a Villany-Sikldsi
borut létrejottével. A Nemzeti programban és az EU-s szabalyozasban sem szerepel az, hogy

a méhészek marketingjét, értékesitését is kellene segiteni.

A megalakuld Mecseki Mézes Koruttal a méz és a méhészeti termékek és
hagyomanyok is bekeriilnek, és gazdagitjdk Baranya és a Dél-Dunantuli régid turisztikai
kinalatat. A projekt hozzajarul a termékek helybeni turisztikai értékesitésének noveléséhez.
Egy nagy hagyomanyokkal rendelkez6 foglalkozds kozelebb keriil az emberekhez,
megismerhetik e szakma jellemzéit, a fajtamézek sokasagat és valtozatossagat, tovabba a
méhek szerepét és jelent6ségét a tarsadalom szamdara. A méz helyben torténd

értékesitésének szinergikus hatdsa van mas helyi termékek értékesitésére is.

Szintézis
A Mézes Korut gondolata valészindleg jé id6ben sziletett, mert a méhészek részérdl

is attdl fliggetlendl elindultak kiilonféle kezdeményezések, fejlesztések az elmult id6szakban

a kistermel8i méz helyi értékesitésének magasabb szintre emelésére. E kezdeményezések
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Mézeshazak, Mézeskuckdk, kiilonféle fantazia nevi bemutato, kostold, értékesit6 terek stb.

létrehozdsdara iranyulnak, amelyek a bemutatdson tul az értékesitést is segitik.

A Mecseki Mézes Korut projekt olyan szervezeti innovacidé megvaldsitasat célozza,
amely felhasznalja a borutak, els6sorban a Villany-Siklési Borut és mads helyi termékek
értékesitési tapasztalatait. E projekt egy hosszabb tavu stratégiai fejlesztés elsé eleme, amely
a helyi termék értékesités lehetdségeit kivanja novelni a méhészek felkészitésével, erds
marketinggel, célzott fogyasztdi kampdnyokkal megtdmogatva. A Mézes Korut tagsaga
Oonkéntes alapon szervezédik, egy etikai kddex elfogaddsaval. A méhészeknél a borutakhoz
hasonlé fejlesztési folyamat vetithetd el6re a termék sajatossagainak megfelel6en. A Mézes
Korat feloldja a méhészek elszigetelt helyzetét az értékesitésben és a marketingben,

halézatot teremt egymads kozott és szervezett kapcsolatot a fogyasztdkkal.

A Mézes Korut induld tagsdga, akikkel a kérdGives vizsgalatot végeztilk, még egy
kislétszdamu onként jelentkez6bdl (35-40 f6ébél) all, amely a projekt induldsa utan
folyamatosan béviilhet. Az induld csapat életkor szerint viszonylag fiatalnak tekinthetd,
négybdl harom méhész 50 év alatti. Iskolai végzetség szempontjabdl 80%-uk érettségivel
vagy egyetemi, fGiskolai diplomaval rendelkezik, tehat egy jol képzett tarsasagrél van szé.
Méhész szakmai végzettség tekintetében hasonld az arany, 80%-uk méhész szakmunkas vagy
magasabb méhész végzettséggel rendelkezik. Akiknél a formalis szakmai végzettség hidnyzik,

ott a gyakorlatban eltoltott évek és az 6nképzés pdtolja az iskolaban megszerezhetd tudast.

A Mézes Korut méhészeinek négyotdode gyakorlott méhész, legaldabb 7 éves gyakorlati
idével rendelkezik. Sokan koziilik mar gyerekkorban a csalddban sajatitottdk el az
alapfogasokat. A hivatalos kategorizalds szerint a Mézes Korut méhészei kozul 4-bél 3
kedvtelésb6l méhészkedik, és csak minden negyedik tekinthetd professzionalis méhésznek a
méhcsaladok szama alapjan. Ugyanakkor a szamok alapjan azt allithatjuk, hogy a Mézes
Koruton korilbelil 100 méhcsaladnal huzhaté meg egy olyan valasztévonal, amely
f6foglalkozas illetve még mellékfoglalkozasként folytatott méhészkedés kozott huzhaté.
Mindenesetre a méhészek 1/3-a, a méhcsaladok szamatdl fuggetlenil f6foglalkozasként (izi a

méhészkedést.

A méhészek tobbsége 4altalaban 4 féle mézet gyljt. A tapasztaltabbak és
f6foglalkozasban méhészked6k ennél tobbet is, sokszor 6-8 féle fajtamézet is gy(lijtenek. A

mézen kivil leggyakrabban propoliszt és viaszt készitenek.
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A méhészek tulnyomd tobbsége tagja a helyi és az Orszagos Magyar Méhészeti
Egyesiiletnek is. A Mézes Korut méhészeinek kozel fele csak helyi értékesitést végez, masik
fele pedig a helyi értékesités mellett fenntartja a felvasarldi csatornat is. Mindossze egy kis
toredék csak kereskedSknek értékesit. Ok azok, akik még nem tudtak felkésziilni a helyi
értékesitésre. A helyi értékesités helyszine az esetek tobbségében a méhész haza vagy a
helyi piac. Vasarldikat tekintve a helyi és ismerds vasarlokon kivil egyre fontosabb szerepet

jatszanak a kilfoldi és hazai turistak.

A méhészek tobbségének nem erds oldala még a marketing. Némi tulzassal,
mikdzben nagy 6romiiket lelik a méhészkedésben, a méz értékesitése szinte masodlagosnak
tlinik, vagy legalabbis kevesebbet gondolkodnak ennek lehetséges egyéni mddjain, a
felvasarlas egyszer( és kézenfekvS eszkoz. Egyedi cimkét ugyan négybdél hdrom méhész mar
alkalmaz, ez a legnépszer(ibb eszkoz, de ezek egy részének szinvonalan még lehet javitani.
Minden masodik méhész rendelkezik névjeggyel, szérdlappal. Ugyanakkor sajat honlapja
vagy honlap megjelenése minddssze a méhészek egyharmadanak van, kiléndsen a kezd6
méhészeknél talaltunk alacsony értékeket. Ha mas helyi termékhez vagy a falusi turizmushoz
viszonyitjuk ezeket az aranyokat, tovabba figyelembe vesszik, hogy minden 6todik méhész
semmilyen marketingeszkdozzel nem rendelkezik, akkor levonhatjuk azt a kodvetkeztetést,
hogy ezen a teriileten a méhészeknek Uj tudast kell szerezni és jelentls elGrelépést kell

elérni.

A méhészek nemzetkozi tapasztalata féként kiilfoldi latogatasokon, rendezvényeken
vald részvételen keresztiil halmozédott fel. A méhészek tobbségnél ez nem tekinthet6 alapos
tudasnak, inkdabb élményszer( tapasztalatszerzésnek. Ebben a viszonylag szerény nyelvtudas
is kozrejatszik. Ugyanakkor néhdny németiil tudd profi méhész arrdl is beszamolt, hogy

kovetik és olvassak a német nyelvi szakirodalmat.

A nemzetkozi tapasztalatszerzéssel ellentétben a méhészek nagy kedvvel |atogatnak
kiilonb6z6 hazai eseményeket, rendezvényeket. Jelentds résziik tobb és tobbféle jellegl
eseményre is elmegy egy évben, adott esetben tobb szdz kilométeres tavolsagra is, hogy Uj

tudast és tapasztalatot szerezzen.

A viszonylag kis méret és a méhészkedés jellege szerepet jatszik abban, hogy a
méhészek féként a csalad (édesapa, apds, nagypapa, feleség, gyerek stb.) segitségére
tdmaszkodnak, amikor munkaerére van szikséglik. Barat és méhésztars igénybevételére
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minden 6-7. méhész esetében keriil sor. Az id6szaki foglalkoztatds pedig még ennél is

ritkabb.

Minden mdsodik méhész fontosnak tartja, hogy a méhészetet, mézfogyasztast
népszerlsitse a helyi iskoldkban, o6voddkban. Ez rendkiviil |ényeges a Mézes Korut
szempontjabdl, hisz a célok kozott a helyi értékesités novelése, a fajtamézek megismertetése
is szerepel. A bordszok példajara figyelve, 6k nagyon jol tudjak, hogy a minGségi
borfogyasztas érdekében sziikség van a fogyasztok tajékoztatasara, a kulturalt borfogyasztas
terjesztésére. Ezért sokan kozlilik borbemutatdkat tartanak a legkiilonb6z6bb helyeken. A
méz persze mas termék, de az egészséges életmddhoz, tdplalkozashoz kapcsolva hasonld
modon mézfogyasztdsi kultira kialakitasat lehet kezdeményezni, és ebben a méhészeknek
jelent6s szerepet kell vallalni egy szélesebb fogyasztékozonség elérése érdekében. A
méhészek egy kivételével szivesen tartandnak el6addast érdekl6déknek a jovében, e

tekintetben tehat a méhészekre is lehet majd szamitani.

A méhészkedés legf6bb problémaival kapcsolatban a méhészek érdekes mddon a
szakmai ’belsd’ problémakat emelték ki, a nagy méhslrlséget, a terjed6 betegségeket, a
felel6tlen méhész magatartast és az Osszefogas hidnyat. A ’kilsé’ lgyek, tdamogatasi
rendszer, klimavaltozas, kereskedelem problémai kevesebb emlitést kaptak. Ez azt jelzi, hogy
a méhésztarsadalom belsé szakmai problémait nem szabad sz6nyeg ald s6porni és az arra

illetékeseknek vallalni kell a problémakkal valé szembenézést.

A méhészek szamitdégép hasznalata arra utal, hogy donté tobbségik figyelemmel
kiséri a méhész szakma és vilag eseményeit és folhaszndlja a vildghaldt is a tdjékozodashoz.
Tobbséglik naponta lell a szamitégép elé, hogy friss informacidkat szerezzen vagy

éppenséggel ligyeket intézzen vagy levelezzen.

A méhészek programelképzelései jelenleg még a sajat birtok keretein beldl
mozognak, nem integrdlddnak egy szélesebb térséghez, turisztikai kindlathoz. A Mézes Korut
életciklusaban az elsé idészak a felfedezés és a bekapcsolddas fazisa. A kérdGivezés soran
szinte mindenki csak egyfajta sz(iken vett méhészeti programkinalatban gondolkodott, még
nem fogalmazédott meg egy tobb ldbon allé turisztikai kindlatra (szallas, térségi program,
gasztrondmia) szo6lo elképzelés, illetve néhany méhésznél ez tavoli jovékép gyanant meriilt

fel.
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A méhészkedés, a méz és méhészeti termékek népszerlsitésére viszont egyénre
szabott programokban gondolkodnak, ami a gyakorlat sordn nyilvdn gazdagodni fog és
letisztul az egyéni feltételek fliggvényében. A Mecseki Mézes Korut projekt a Mecsek-
Volgység-Hegyhat, Szinergia, Zeng6-Duna és a Mecsekvidék helyi akciécsoportok teriiletén
és aktiv kozremlkodésével keril megszervezésre. A projekt Ugyfelei maguk az
akciécsoportok, a projekt koordinacidjat a Mecsek-Volgység-Hegyhat akcidcsoport végzi. A
projektben olyan kozosség- és haldzatszervezés folyik majd, amelyben e helyi
akciécsoportoknak el6remutatd tapasztalatuk van. A tevékenységek els6sorban a kozosségi
marketing- és média-tevékenységre irdnyulnak, tovdbbd a Mézes Korut méhészeteinek

human kapacitasara.

A HACS-ok ligyfélként torténd bevondsa olyan szervezeti és anyagi hatteret jelent a
projekt megvaldsitdsahoz, amellyel a méhészek szervezetei egyel6re nem rendelkeznek. A
borutak szervezésének tapasztalatai is azt bizonyitjdk, hogy a kezdeti id6szakban
nélkilozhetetlen egy hattér szervez6 er6. Az akcidcsoportok egyrészt a sajat teriletiikon
levé méhészetekkel, masrészt egymdssal is kapcsolatot teremtve és a feladatokat megosztva
tudnak hatékony egylttm(ikddést kialakitani. A méhész szervezetek ilyen Gsszetett projekt
lebonyolitasara nincsenek felkészilve, ugyanakkor helyzetiik el6bbre vitelében komplex, sok
szalon futd projekt megvaldsitdsara, a marketingben tobb felileten inditott tevékenységre
van szlkség. A tervezett kozonségrendezvényeknek a fogyasztékkal torténd kozvetlen
kapcsolatokon tul fontos szerepe van a média megjelenésben, amivel a szamukra

megfizethetetlen média reklamok kivalthatdk.

A projekt végére a sokféle tevékenységen keresztil kialakul egy olyan 6sszefogas a
méhészek kozott, amely a jov6ben mar o6nalldan, sajat szervezeti keretek kozott tudja

szervezni a tovabbi feladatokat.

A Mecseki Mézes Korut demokratikus kovetelményeket tamasztd halézat, amely
egyéni felelGsségre, egylttm(ikodésre és etikus méhész magatartasra épll, ez biztositja a
Mézes Korut fenntarthatosagat. A borutak példajan is lathato, hogy az alulrdl épitkez6

logikaval kialakitott haldzatokban jelentés tartalék van és sok lehet6ség a megujulasra.

A Mézes Korut bevezetése, megszilardulasa utan logikusan kovetkezik egy ujabb
fejl6dési szakasz célbavétele, a méz- és méhész termékek klaszterbe szervezése, pl. mézes

sitemények, italok, kozmetikumok, egészségiigyi termékek, tovabba a méhészeti eszkdzoket
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elGalliték és beszallitok is. E lehetséges partnerek egy részével mar a projekt soran
kapcsolatot teremtiink. A Mézes Korut haldzati 6sszefogdsban magasabb egyuttmikodési

lehet6ség is rejlik, ennek majd be kell érnie az egylittm(ikodés soran.

42



III. Javaslat a Baranyai Mézes Korut, mint tematikus turisztikai ut

létrehozasara

Az elemzé részben kifejtettiik, hogy az el6készités soran megismertiik a méhészek
problémadit, eredményeit, tevékenységiik f6bb jellemzGit és ez alapjan elképzeltiink és
megterveztliink egy hosszabb tavra sz6lé6 Mézes Korut projektet. F6bb elemeit, lehetséges
fejlédési szakaszait az alabbiakban mutatjuk be, az indulé helyzetnek megfeleld
részletességgel. E projekt elképzelésbél 2 pdlyazat is készilt: az egyik a jelenlegi alapozé
tanulmanyra, a masik pedig egy olyan marketing és halézatszervez6 projekt végrehajtdsara,
melynek keretén belill meg lehet tenni az el6késziileteket, a gyakorlati |épéseket a Mecseki
Mézes Korut kialakitasara és megszervezésére. A pdlyazati lehet6ség a Leader térségi
egylttmUkodés programban kindlkozott, mely egyluttmdikodést var el térségi szerepl6ktél és
a helyi akcidcsoportoktdl. Esetiinkben az MVH lgyfelei a 4 helyi akcidcsoport (Mecsek-
Volgység-Hegyhat, Mecsekvidék, Szinergia, Zeng6-Duna), akik a pdlyazat koltségvetését
el6finanszirozni tudjak. E nélkiil a megel6legez6 forras nélkiil a kezdeményezés el sem
indulhatott volna, vagy joval korlatozottabb tartalommal jelent volna meg. Amennyiben a 4
helyi akciécsoport megnyeri és partnerségben a méhészekkel megvaldsitja a projektet, az
marketingben, egyéni és szervezeti felkésziilésben egy jelentls el6relépést jelent, amely
meghatdrozza a projekt tovabbi sorsat. (Az altaldban jellemzé harom-négy év helyett egy
évre csOkkenhet az elindulasi szakasz). Az is nagyon fontos kérilmény, hogy milyen kvalitasu

és indittatdsu méhészek jelentkeznek a Mézes Korutba.

A Mézes Korut inditasa izgalmas kihivas, hasonld ahhoz, ahogy a falusi turizmus indult
a nyolcvanas évek végén, vagy a borutak a kilencvenes évek kézepén.”® A falusi turizmust, a
borturizmust és az 6koturizmust a 90 —es évek nemzetkézi irodalma az alternativ turizmus
kategdridhoz sorolta a tomegturizmustdl eltéré jellegzetességei miatt. A Nemzeti
Turizmusfejlesztési Stratégia 2005-2013 */(155p) a falusi turizmust, bor- és gasztrondmiai

turizmust, vildgorokség helyszineket, nemzeti parkokat stb. az o©rokség turizmus

2 Az els8, a Villany-Sikl6si Borat husz évvel ezeltt 1994-ben jétt étre.
A Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2005-2013. Magyar Turisztikai Hivatal.
http://neta.itthon.hu/szakmai-oldalak/strategiai-dokumentumok/nemzeti-100112
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termékkategodridhoz sorolta és masodik kiemelt prioritdsként nevezte meg fejlesztését. A
Mecseki Mézes Korut jol illeszkedik a 2014-2024-es idGszakra sz6l6 Nemzeti
Turizmusfejlesztési Koncepcié®™ céljaihoz és prioritasaihoz is. Tobbek kdzott a Mézes Korut
0sszhangban van az els6 kiemelt stratégiai cél tartalmdval, az ,Er6t Adé Magyarorszag-
innovativ, kreativ és minGségi termék és kinalatfejlesztés” és ennek operativ alcéljaival,
példaul:

-,kiemelt célcsoportok mentén és tematikusan fdékuszalt termékstruktura
fejlesztése”,

o-Terileti  fékuszd, integralt, tematikus desztinacié és termékfejlesztés
megvaldsitasa”.

A Mecseki Mézes Korut, mint jovend6 tematikus Gt a falusi és borturizmustél részben
eltérd, részben hasonlo jellegzetességekkel bir. Az eltérés a méhészkedés (tevékenység) és a
méz (termék) sajatossagaibdl fakad, a hasonldsdg pedig a turizmus jellegzetességeibbl. A
méhész sajatossagok szerencsésen otvozhet6k azokkal a kvalitasokkal, amelyeket a falusi,
bor-, 6koturizmus és a z6ldut mozgalom mar felvonultatott az elmult idészakban. Ez a helyi
termékek szerepének felértékelése, a helyi értékek felmutatdsa, a hazigazda, a
vendégfogadd személyének fontossaga, a kisebb méret, csalddias korilmények, a természeti
kornyezet irdnti figyelem és gondoskodads, a minGség el6térbe helyezése és még sorolhatdk a
fébb jellegzetességek, amelyek az emlitett turizmus kinalatokra jellemz&k. A Mézes Korutra
is megfogalmazhatd az, amit a 2005-2013-as turizmusfejlesztési stratégia a falusi turizmusra
megallapitott: ,,A falusi turizmus nem csupdn szallasadas faluhelyen, hanem komplex
turisztikai termék, amelyhez a vendéget odacsalogatd attrakcidk, a marketing, valamint a
képzett humdn eréforras egyarant hozzatartozik.”?°

Az alapvet6 kilonbség kezdetben az lesz, hogy a Mézes Korut nem szallas, hanem
attrakcidé alapu turisztikai kinalatot jelent, melynek kézéppontjdban a méz és a méhészeti
termékek allnak. (Osszehasonlitdsként: Eurdpdban a falusi, vidéki turizmus elsésorban
szallasalapu, az USA-ban viszont a hasonld karakter(i agriturizmus elsGsorban programalapu

tevékenység).

% http://www.kormany.hu/download/8/41/11000/NTK.pdf
*®http://neta.itthon.hu/szakmai-oldalak/strategiai-dokumentumok/nemzeti-100112 56p.

44


http://www.kormany.hu/download/8/41/11000/NTK.pdf
http://neta.itthon.hu/szakmai-oldalak/strategiai-dokumentumok/nemzeti-100112

Egy tematikus turisztikai Ut létrehozasa hosszabb fejlesztési folyamat eredménye. A
Mecseki Mézes Korat, mint tematikus turisztikai Ut 3-5 éves tavlatban alakulhat ki és hozhat
sikert a hazai és kulfoldi fogyasztok és turistak kérében is. Ehhez a kindlat fejlesztése mellett
javitani kell a mézfogyasztas kulturajat is, hasonléan a borfogyasztas kultirajdhoz a borutak
esetében. A méhészeknek nemcsak kitlin6 mézeket kell elGallitaniuk, hanem népszer(sit6é
szerepet is kell vallalniuk fajtamézeik kilonleges jellemzGinek ismertetésével, a
mézfogyasztas el6nyos hatasainak és sokféle alkalmazasi lehetdségeinek bemutatasaval.

A Mézes Korut felgyorsitja az eddigi egyéni kezdeményezéseket és szervezeti keretet is
ad azoknak a méhészeknek, akik mar helyi értékesitésbe fogtak, vagy ezutan fogjak ezt
megtenni. A Mézes Korut a szervezett marketing tevékenységgel sok fogyasztéhoz eljut és
népszer(siti a mézfogyasztast és a Mézes Korut méhészeinek helyi termékeit.

A Mézes Korut egylttmikodik azzal a jol szervezett méhész szakmai hattérrel, amit az
Orszagos Magyar Méhészeti Egyesiilet és a helyi Egyesiiletek jelentenek. Baranydban
mintegy kilencszdz méhész van. Ebb8l a Mézes Korut induld létszamat mintegy 50 fére
terveztik és mintegy 50-100 f6ére becsilheté azok szama, akik fokozatosan, mint helyi
terméket elSallitok csatlakoznak majd a Mézes Koruthoz. Ehhez azonban a Mézes Korutnak
is olyan sikereket kell felmutatni, ami meggy6zi a méhészeket ennek az Uutnak a
jarhatésagaral.

A helyi termékértékesités az egész vildgon népszer( és tamogatott értékesitési forma.
A Mézes Korut esetében a termékek kivald minGségliek, a marketingen, az 6sszefogdson és a

menedzsmenten mulik majd, hogy milyen sikert érhet el.
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A méz és méhészet, mint kiilonleges turisztikai kinalat és termék

Magyarorszdg klimatikus adottsdgaival, természeti feltételeivel és mez6gazdasagi
kultuaraival kitlné feltételeket teremt a méhészkedés szamara. Az Osszefliggé akacerddk, a
kilonleges nektart add virdgzd fak és bokrok, a tobb szdzezer hektaros nagylizemi
napraforgd, kdposztarepce tablak kitiné méhlegelét biztositnak a méhészkedés szamara.”
A kora tavasztdl késé Gszig tartdé méhészkedés kitlind és kilonleges fajtamézek gyljtését
teszi lehet6vé, a nemzedékrél nemzedékre hagyomanyozédd szakmai tudds és a szakmai
intézményrendszer (méhészeti kutatasok, egészségiigy, oktatds) szintén fontos szerepldje a
magyar méhészeti dgazatnak. Ugyanakkor a modern mez6gazdasag nemcsak méhlegelGt,
hanem veszélyforrast is jelent a vegyszerek, novényvéds, gomba- és rovarirtdszerek
hasznalata és a vetémagok csavazdsa révén.

A magyar méz kivald mindségl termék. Ertékesitését kiilonos kettéség jellemzi.
Mikézben a hazai fogyasztds alacsony szintli, ugyanakkor a megtermelt méz tulnyomo része
exportra megy. Ezért ma még a mézkereskedelemnek dtiité szerepe van a termékek
értékesitésében. A hazai fogyasztds névelése és a helyi termékmozgalom erGsitése a

méhészeket is jobb jovedelmi pozicioba helyezné.

7 Magyar Méhészeti Nemzeti Program 2013-2016 2p.
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2. dbra Koml6i Méhészek Napja Mecsekpoléskén. Menyesné Nagy Erzsébet fotéja

Az export illetve a kereskedelmi értékesités esetén a méz 'hosszabb uton’ keril a
fogyasztohoz, a méhész és a fogyasztd kdozé még 2-3 feldolgozasi, értékesitési |épcsd kerdil
be: a felvdsarlo, a feldolgozé nagykereskedd és az értékesit6é szupermarketek, boltok stb.

A helyi értékesités kozvetlen kapcsolatot jelent termel6 és fogyasztd kozott, nincs
'k6zbils6 kéz.” Az értékesités egy része ismeretségi halézatokon keresztil helyben, haznal
zajlik, mely nem kivan kulonésebb csomagoldsi feltételeket, a marketing sokszor
szajhagyomadnyra, utcara kitett tablara alapozédik. Ebben a formaban nemcsak hazai, helyi
vasarlék, hanem kilfoldiek, turistak is vasarolnak, alkalmanként akar 10-50 kg-os tételeket
is, és udulésuk, [atogatasuk végén hazaviszik a termel6i mézet. A méhészek egy kis része
kifejezetten az idegenforgalmi piacra telepll, azaz a Balatonnal vagy mas Udul6helyen
|étesitenek vagy bérelnek értékesit6 helyet, kis pavilont stb. és a turisztikai szezonban ott
arusitjak termékeiket. Azok, akik az értékesités soran mar a turizmusra is gondolnak és nem
csak az ismeretségi korben talalhaté vasarldkra, mar nagyobb figyelmet szentelnek a méz
csomagoldsara, az Uvegek cimkézésére, megjelenésére és az egyéni arculatra is. A méhészek
egy kis része mar grafikussal tervezteti meg méhészete arculati elemeit, cimkét,

szérbanyagot, névjegyet stb. az értékesitéshez.
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3. dbra Valogatas a Mézes Korit méhészeinek szép csomagolasi mézeibél. Miiller Nandor fotéi
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Méz és méhészet a turizmusban

A méhészkedés egy extraktald, kinyeré foglalkozas, amelyben a méhész egy haziasitott

77 1

allat, a méhecske termékét, a mézet veszi el. A termék el6allitasat a méhek végzik, a méhész
az elGallitott termékeket nyeri ki kilonféle mddokon, ugyanakkor gondoskodik méhei
egészségérdl, jolétérdl. A méhek begylijté munkdjuk soran (amit maguknak végeznek) sokkal
nagyobb hasznot is hajtanak, mint a mézgylijtés, nevezetesen elvégzik a virdgzd novények
beporzasat, megtermékenyitését. E munkdjuknak a természet és az emberiség

szempontjabodl sokkal nagyobb jelent6sége van, mint annak a méznek, amit elvesznek t6lik a

méhészek.

4. dbra Méhek a kaptarban. Alt Zoltan fotéja

A méhészek tevékenysége a természethez igazodik, a fak, névények virdgzasahoz, hogy
a méhek nektart tudjanak gyl(jteni. A kiilonféle novények virdgzasa eltér6 idében és térben
torténik, ezért a méhészek tdbbsége vandoroltatja a méheit,”® azaz megkeresik azokat a

mézel6 helyeket, méhlegelGket, ahol méheik szdmara gazdag nektartermés varhatd. A

*® A méhészek 65-70%-a vandoroltatja a méheit a kiilonb6z6 méhlegelSkre. Magyar Méhészeti Nemzeti
Program 4p.

49



méhészet tehat részben allandé helyhez kotott, részben folytonosan valtozé helyszint érinté

foglalkozas.

5. dbra A méhészet vandoroltatasa még sokszor nehéz fizikai munka. Simon Gabor fotéja

A méhészkedés szezondlis tevékenység. Tavasztdl Gszig tart, (bar a méhészek télen is

dolgoznak, el6készitik a kovetkezd szezont) a vandoroltatas jelent6s fizikai, anyagi, szellemi

6. dbra A szorgos méhecskék. Vass Janos fotéja
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A méhészetek fejlesztése, annak iranya és Uteme a fenti koriilmények miatt a méhészek
pénzligyi, csaladi, haztartasi és egyéb gazdasagi korilményeitdl is fligg.

A méhészkedés masik kilonleges jellemzbje, hogy a méhészet f6szereplbje, a
méhecske, amennyiben veszélyeztetve érzi magat vagy csaladjat, 6nmagat feldldozva szur és
elpusztul. A méhszurasra az emberek kiilonbdz6képpen reagdlnak, van, aki Gigyet sem vet r3,
masoknal esetleg sulyos allergids reakcidkat is kivalthat, még haldlesetet, fulladast is
okozhat. Ezért a humadn-egészségligyi szempontok nem mell6zhet6k a bemutatdhelyek
tervezésénél és menedzselésénél. A kérdés masik oldala a méhegészségligy, e tekintetben a

méhészeknek kell gondosan tgyelni a koérilményekre, hogy méheik ne fert6z6dhessenek

kilonféle kérokozdkkal és betegségekkel.

A méz, mint természetes termék, az egészséges életmdd tartozéka. A betegség
megelGzés, a gasztrondmia, a kozmetikumok és a ’szépségipar’ vilagaban egyarant
alkalmazzak és felhasznaljak. Az egyik kozmetikai honlap 2010-ben ezt irta a mézrél: , Evekkel
ezel6tt a mézet a cukor helyettesitésére vagy az izek fokozdsdra haszndltdk, de az utébbi 10
évben nagyon sok kozmetikai termék f6 alapanyaga lett. Napjainkban széles kérben elterjedt
»gyogyszer”: az allergia, a vérszegénység, a fdradtsdg, a kimerliltség, és a rossz emésztés
ellenszere. Tulajdonsdgainak készénhetéen a hidratdld és tdpldld testdpolok és

. , . P 4. 2.
sminktermékek egyik f6 ésszetevéje.”’

A méz fert6tlenitd hatdsu, gyermekek és feln6ttek szamara szamara egyarant fontos
sokféle beltartalmi értéke miatt.

A méhészek sok fellleten érintkeznek a turizmussal, turistakkal, am kifejezett
turisztikai termékként, ahogy a borut, vagy falusi vendéglatds, zoldut, sajtut, stb. eddig nem
jelentek meg kozos fellépéssel és Osszefogott kindlattal. A méhészek a méz és mas
méhészeti termékek (propolisz, virdgpor, méhpempd, viasz, gyertya, méhlepény, méhméreg
stb.) révén rendelkeznek piacra vihet6 termékekkel. Jelenleg a méz, méhészeti termékek és

a méhészet, mint lehetséges élménytermék alkalmi médon van jelen a turizmusban.

29 http://kozmetikaportal.hu/cikkek/kozmetikumok/termeszetes-kozmetikumok/a-mez-a-legjobb-otthoni-
csodaszer#.UwG0YoWAKbk A méz - a legjobb otthoni csodaszer
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7. abra Mézkéstoltatas gyerekeknek. Simon Gabor fotéja.

A mézes termékek két f6 csatorndn keresztiil keriilhetnek be a turizmus rendszerébe.
Az egyik at, hogy a méz, mint 6nalld termék, az elSallitas helyétdl flggetlenil barhol
megjelenhet egyéni értékesitéssel vagy kereskedelmi forgalomban. A masik pedig, amikor a
méhész és méhészete is része lesz egy élménykinalatnak. Ebben az esetben a méhészetek
o6ndllé turisztikai célként (kis desztinaciéként) jelennek meg. Ennek feltétele, hogy a
vendégfogadd méhész olyan korilményeket, attrakcidkat és szolgdltatasokat teremt, melyek
kell6 vonzd hatassal birnak a lehetséges vendégekre. Ez kilondsen hatdsos lehet olyan
telepliléseken, teriileteken, ahol példaul tobb falusi vendéglatd szorosan egylttmikodik és
j6 munkamegosztast tud kialakitani a méhésszel. Cserkuton példaul, a baranyai és a hazai
falusi turizmus egyik példaadd helyszinén, egy fiatal vallalkozé palyazati forrasbdl egy
"Mézesfészer’-t |étesitett, mely lehetGséget ad vendégfogadasra, rendezvényekre, étkezésre,
mézkdstolasra és értékesitésre. Mivel a telepiilésen tobb mint 10 csaldd vendéghazat
Uzemeltet és falusi szallast ad ki, ezért szalldsadassal a vallalkozé nem foglalkozik, azt az

egylttmUkodd helyi falusi vendéglatok biztositjak.
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8. abra A cserkuti Mézesfészer kiviilrél és beliilrél. Kovacs Dezsé fotéi

A méhészek nemcsak a Mézes Kéruton, hanem mas turisztikai Utvonal vagy desztinacid
megalldjaként, élményallomdsaként is szerepelhetnek. Ebben az esetben a méhészet része

lesz mas karakter( turisztikai kindlatnak és a méhészet termékei, szolgaltatasai szinesitik egy
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adott utvonal pl. zéldut, kemencés ut, lovas Ut kindlatat. Erre tobb példa is van jelenleg is, pl.
a Leipold méhészet Egyhdzaskozaron rendszeresen fogad vendégeket a Bikali
Kastélyszallobdl és Elménybirtokrdl, illetve helyben egyiittmikddik a Szuppi Erdei Iskoldval,
és rendszeresen fogadja az ott (idiil6 gyerekeket.

E kis desztinacidok fokozatos fejlesztése az egyes méhészetek egyéni adottsagaitdl, a
méhészek ratermettségétdl, foldrajzi elhelyezkedésétél, a nagyobb turisztikai kozpontokhoz
vald tavolsagatol is fiigg. Osszekapcsoldsuk, kozds marketingjiik, fejlesztésiik jelenti a Mézes

Koruat f6 feladatait és l1ényegét.

9. abra Leipold Janos méhész viaszbol késziilt ajandéktargyai. Leipold Janos fotdja
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A Mézes Korut szervezési-fejlesztési alapjai

A méhészek jelent8s része mikro-vallalkozasként, 6stermel6ként dolgozik, a méhészet
bevételei a vallalkozds fenntartasat, kismérték(i bo6vitését illetve a haztartas
koltségvetésének kiegészitését teszik lehetévé. Dont6 tobbséglik tagja az orszdgos és helyi
szakmai szervezeteknek, melyek tevékenységében féként szakmai, méhegészségligyi,
tdmogatasi kérdések szerepelnek napirenden. Az értékesités, marketing mindenkinek sajat
Ugye, e terileten k6zos gondolkodas, cselekvés viszonylag kevés volt az elmult 20 évben. A
kozos értékesitésre, szovetkezet szervezésre iranyuld kordbbi kezdeményezések egyike sem
jart sikerrel. A pontos okok nem ismertek, feltételezhet6, hogy bizalomhiany, nem eléggé
atlathaté mdkodés, nem egyértelm( elvek és még sok mds tényez6 jarult hozza, hogy nem
szliletett erGsebb 6sszefogas a méhészek kozott. Ezzel, mint ténnyel szdmoltunk és a Mézes
Korut szervezésének inditasa el6tt figyelembe vettiik a méhészek erre utalé kérését is, hogy
(legaldbbis kezdetben) ne legyen formalis szervez6dés. Ezért a Mecseki Mézes Korut induld
szervezeti - szervezési formdja nyitott hdlézat, mely az induldst kovetéen folyamatosan
bévilhet Uj tagokkal, illetve egy kés6bbi fazisban akar uj teriiletek bekapcsolasaval. A
belépés feltétele a Mézes Korut Etikai kddexének elfogaddsa (ldsd melléklet), melyet a
Mézes Korut felkért tarsadalmi vezet6sége 2013. augusztus 14-én jovahagyott. A haldzati
egylttmUkodés alapjat a k6zosen elfogadott mindségi kovetelmények, szakmai értékek, és a
fogyasztd iranti tisztelet jelenti. A haldzat tagjai irdnt elvaras, hogy egylttm(ikddjenek
egymassal és segitsék a Mézes Korut céljainak megvaldsitasat. A hdlézat miikodésének
fontos elve az onkéntesség és a kozosségi érdek felismerése és segitése, az Osszefogas
elésegitése, a kozosségi tevékenységekhez valé hozzajarulas.

Mézes Korut esetében az alapvonzeré egy kiilonleges minGségl termékcsoport, a méz,
és mas méhészeti termékek. Ehhez kapcsolédhat szakmai bemutatd, mézkdstolas és még
szamtalan kreativ otlet, ami az elGbbiekhez parosulhat: vendéglatas, kozmetikumok,
sitemények, mesék, stb. A méhészetekben az éilménygazdasag alapelveinek megfelel6en a
kindlathoz és bemutatdhoz tartozik majd, hogy a vendég maga is részese legyen és
kiprobalhassa az egyes munkamozzanatokat, Uvegkaptaron keresztiil betekinthessen a
méhek életébe, a batrabbak benyulhassanak a kaptarba is, bedltézhessenek a méhészek

véddruhadjaba stb.
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10. sbra Ismerkedés a méhek életével. Leipold Janos fotdja

A Mézes Korut projekt szervezési-fejlesztési sajatossdga, hogy a Leader térségi
egylttmUkodés palydzat révén a méhészek e palyazati formdban végs6 kedvezményezettnek
szamitanak, ugyanakkor a palydzat lebonyolitdsa soran Uugyfélnek a 4 helyi Leader
akcidcsoport szamit. Ok biztositjdk a projekt eléfinanszirozdsat és a koordindciét. Fontos
szerepl6k még azok a vallalkozdk, akik az egyes alprojekteket kivitelezik a palyazati
szabdlyoknak megfelel6en. Természetesen minden alprojektben nagy szikség van a
méhészek aktivitasara, 2015-t6l pedig a Mézes Korutnak 6nalldan, a Helyi akciécsoportokroél

’levalva’ kell folytatnia programja végrehajtasat, szervezd és marketing tevékenységét.

A Mecseki Mézes Korut jovéképe egy teriileti alapu szakmai 6sszefogds és helyi

bemutatd, kostold, értékesité halézat megteremtése. A projekt arra 6sszpontosit, hogy a
méhészek felkészitésén keresztll a helyi értékesitésre, korszerl kdzdsségi marketingre, a
fogyasztok mézzel és mas termékekkel kapcsolatos ismereteinek novelésére keres
megoldasokat. A Mézes Korut projekt a Leader program szellemiségének megfelelGen

kozosségi jellegl fejlesztést, kozosségi marketinget és human kapacitasépitést tartalmaz.
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A Mecseki Mézes Korut a kézos marketing és oktatdsi tevékenységen tul kezdetben
nem tervez mas kdzos tevékenységet. Ehhez meg kell érnilik a feltételeknek a Mézes Korut
tagjaiban, meg kell jelenni az igénynek és kezdeményezésnek, hogy mas kozos
tevékenységre, pl. feldolgozas, kiszerelés, kozos értékesités, kozos beszerzésre is lehetdség

legyen.

Mecseki Mézes Korut egyittmikodési projekt céljai:

- A kivald min&ségl mecseki kézmlves mézek és méhészeti termékek népszerdsitése, a
legjobb kézmlives méhészetek bemutatdsa és termékeik helybeni értékesitésének
el6segitése.

- Egységes fellépés és sokszinl helyi kinadlat létrehozasa a térségi turisztikai
programokhoz.

- A méhészek marketing és szakmai tudasanak fejlesztése.

- A Mecseki Termel6i Méz, mint kilonleges minGségl helyi termék és marka rangjanak

megteremtése.

A Mecseki Mézes Korut célcsoportjai:

- A méhészek kozll azok, akik maguk akarjak értékesiteni kivaldé mindségl kézmf(ives

mézeiket, illetve ndvelni szeretnék a sajat értékesités jelenlegi mértékét.
A fogyasztok kozil természetesen minden korosztaly, de kiilonos figyelmet forditunk a
csaladosokra, gyerekekre, az id6sebb korosztalyra, az egészséges életmddot kovetni kivand

helyi fogyasztdkra, tovabba hazai és kiilfoldi turistakra.
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A Mézes Korut, mint tematikus ut életciklusanak, fejlodési

szakaszainak felvazolasa

A Mézes Korut, mint tematikus ut kialakitasanadl a falusi turizmus fejlédésének kezdeti
szakaszaban tovabba a borutak fejl6édése soran szerzett tapasztalatok jol felhasznalhatok.
Ugyanakkor a Mézes Korut a foglalkozas és a termékek révén kiilonbozik a falusi és a
borturizmustdl, tehat a tapasztatokat adaptalni lehet és kreativ médon alkalmazni, de nem
lehet egyszerlien masolni az ott szerzett ismereteket.

Ahhoz, hogy a Mézes Korut a jelenlegi induld allapotbdl egy kifejlett szakaszba jusson,
tobb fejlédési lépcsén kell keresztilmennie. Ez az atalakulds egyrészt az egyéni
méhészeteknél, a Mézes Korut un. dllomasainal, fogadd vagy bemutatd, kdstoldhelyeinél,
(Mézeshaz, Mézeskuckd, Mézeshajlék, Mézesbarlang, Mézesfészer, Mézestanya, stb.)*® fog
megtorténni, masrészt az egyluttmikodésben, a hadlézat mikodésében kell majd elérelépni,

kdzos akciokat tervezni és végrehajtani.

A méhészetek szintjén jelentkez6 feladatok

Ahhoz, hogy a méhészek megfogalmazhassak a sajat turisztikai kinalatukat, el kell
jutniuk a kérdés jelent6s tovabbgondoldsaig, meg kell ismerniik a turizmus jellemzéit,
kovetelményeit.

A turizmus felé nyitdshoz legaldbb 3 nagy dontést kell hozni. Az els6, amikor a
méhészek eldoéntik, hogy a mézet, mint helyi terméket értékesitik, helyben talaljak meg
vevlkoriket és nem nagybani értékesitést folytatnak nagykeresked6knek. E dontés
megvaldsitdsa lehet, hogy hosszabb id6t igényel, mert at kell gondolni a kordbbi pénziigyi,
felkésziilési, munkaszervezési stb. feladatokat, de ez a kiindulépontja a nyitdsi folyamatnak.

A helyi értékesités nagyon sok formaban torténhet a méhész lakdsan, vagy
telephelyén. Ez 3ltaldban még nem kivan jelent6s beruhazast. A méz kiszerelése kis
egységekbe sokféle formaban, kilonb6z6 mennyiségekben torténhet. A helyi értékesités
mar dnmagaban egy jelentbs el6relépés azokndl, akik kordbban csak keresked6knek, nagy

tételben adtak el mézeiket.

A gyakorlat majd valdszindGsithetSen kiszlri a megfelel6 elnevezést, az dllomas stb. inkdbb technikai kifejezés.
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A masodik dontés soran el kell donteni, hogy a méhészek milyen mértékig kivannak
belépni a turizmus piacara. Ehhez részletesen fol kell mérnilik a csaldd vagy haztartas
munkaerd kapacitdsat, lehetGségeit, kotott és szabadidejét, bevételi forrdsaikat. Fol kell
mérnilk a telephely vagy telepiilés turisztikai adottsagait, a jelentGs turisztikai kozpontoktol
vald tavolsagot, a helyi kulturdlis és szabadid6s programokat és mas szabadid6toltési
lehet&ségeket, valamint az elérhetd szolgaltatdasokat. Végig kell gondolni és megtervezni a
csaladi munkamegosztdst, az egyes csaladtagok szerepét és vallalkozasi lehet6ségeit. A
borutakndal nagyon gyorsan kialakult, hogy a csaladok nétagjai, feleségek, lanyok féként a
vendéglatdsban, marketingben vagy az lgy- és konyvvitelben véllaltak jelentds szerepet a
vallalkozdson bellil. A méhészeknél hasonld munkamegosztas tételezhet6 fel. Tobb
méhészet esetében a csalddtagok, pl. a feleségek is szereztek mar méhész végzettséget és a
feldolgozasnal, kicsomagoldsnal, értékesitésben mar jelenleg is fontos szerepet jatszanak. A
méhész szakmai ismeretek mellett meg kell szerezni alapvet6 turizmus és vendéglatasi
ismereteket is.

Harmadik déntés az el6bbiek ismeretében, hogy kijeldljék a méhészet turizmusra
vonatkozod, tobb ldbon 4llast biztositd fejlesztési stratégidt és céltudatos fejlesztésbe
kezdjenek e stratégia mentén. E stratégia és a fejlesztés iranya és tartalma az egyes
méhészeteknél — feltételeiktdl fliggben- eltérd lesz. Mindenki maga hatarozza meg, hogy
milyen |épéseken keresztiil, milyen vonzerdkre, szolgaltatdsokra fékuszalva hajtja végre a
fejlesztéseit, hogy alkalmas legyen latogatdk, vendégek fogaddsara. Ennek kialakitdsa egy
hosszabb tervezési, felhalmozasi id6szakon keresztil térténhet, egyediil vagy mas turisztikai

szerepl6kkel szoros egylittmUikodésben.

A Mecseki Mézes Korut szintjén jelentkez6 feladatok

E fejezetben egy elvi életciklus szakaszolast mutatunk be, a kés6bbi fejezetekben
pedig a benyujtott pdlyazat elemeihez kapcsolddva 0Osszefoglaljuk a marketing,
kommunikdacios és szervezési elemeket. Igyeksziink a lényegre 6sszpontositani, tehat a
kézikonyvekben és utmutatdkban elérhet6 technikai részletekre nem tériink ki, hanem csak
az egyes tevékenységek, alprojektek f6 tartalmara. A Mézes Korut |étrehozdsat a méhészek
igényei alapjan terveztiik és ezt a fajta k6zosségi részvételt és dontéshozatalt a projekt sordn

végig meg akarjuk tartani, mint a hosszutavi demokratikus mikodés zalogat. A Mézes
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Korutnak nem oncélu mikodést kell folytatnia, hanem a méhészek fejl6dését, tevékenységét

kell el6segitenie.

A Mézes Korut haldzat |étrehozasanak elsé szakaszaban — 6sszhangban a méhészekkel

- a _cél a helyi értékesités megszilarditdsa. Olyan vev8kor kialakitdasa, melyen keresztll a

méhész helyben tudja értékesiteni termékeit és nem kell nagykereskedének lédig aron
eladnia a mézét. (Az egyik interjualany, aki mar eljutott ebbe a fazisba, ezt igy fogalmazta
meg: kialakitottam sajat vevékorom, 2000 o6ta nem kell nagykereskedének eladnom
mézeimet). A marketing révén, mar turistdk is megjelennek vevéként, és lesz néhany olyan
hely, ahova programot is tud majd szervezni a méhész vagy csalddja.

Ebben a szakaszban tehat els6sorban a méhészek és termékeik bemutatdsa a fontos
cél. Ebben a szakaszban kell végiggondolni a méhészeknek, hogy milyen irdanyban
fejlesztenek, milyen mértékben akarnak hosszabb tavon belépni a turizmus piacédra, azaz
milyen turisztikai szolgdltatasok biztositasara lesznek képesek. Megmaradnak-e a rovid
méhészeti latogatd, kdstold program szintjén, vagy ennél tovabblépnek és szdllasadassal
étkezés és programbiztositassal is belépnek a turizmus, falusi, vidéki turizmus piacara.
Bizonyara lesznek ilyen vallalkozdk is a fiatalabb méhészek kérében. Esetiikben a csaladi
munkamegosztds keretében a hazastarsak, vagy mds csaladtagok szdmadra lehet
munkahelyet teremteni.

A Mézes Korutnak az els6 szakaszban az elsé dontést, a helyi értékesités erGsitését kell
segitenie a méhészekben. Tovabbi feladat a méhészek széles korben torténd
megismertetése és a fogyasztok tajékoztatdsa a Mézes Korutrél, a termelSi mézekrdl és

elérhetGséglkrél.

A masodik szakaszban feladat a Mézes Korut programjainak gazdagitasa, j6 példak

bemutatasa, a képzés, mindség kérdéseinek napirenden tartasa, a marketing szerepének
hangsulyozasa és az egyéni fejlesztési tervek segitése. Ebben a szakaszban megjelennek
azok a kisér6 programok, f6zés, kemencés ételek, méhészet bemutatdsa, mas hazi termékek
kostoltatdsa, amelyekkel a méhész rendelkezik. E szakaszban az eredmények alapjan
kialakulhat a meggy6z6dés, hogy van lehet6ség vagy érdemes a turizmussal is tervszerlen

szamolni és vallalkozni.
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A harmadik, kifejlett szakaszban mar tudatos egyéni termék-kinalatok, létrejott
objektumok, bemutatdé helyek allnak fel. A Mézes Korut feladata ezek 6sszehangolt
miikodésének biztositasa, népszerlisitése, Uj piacok felfedezése, kozos marketing és
promocios akciok és ujitasok, innovacidk serkentése. Tovabbda kapcsolatteremtés mas
turisztikai kinalatokkal és vallalkozdsokkal, tudatos turisztikai termék és objektum fejlesztés
torténik. A harmadik szakaszra letisztulnak a kilonféle tipusok, hogy a méhészek milyen
programot tudnak ajanlani a turistdknak, ezt milyen médon tudjak megtenni, illetve a
méhészek programkinalata integraldédik a tdgabb telepilési, térségi vagy UdildSterileti
programba. Tehat azok a méhészek, akiknek lesz szandékuk/esélyiik szallasfejlesztést is
megvaldsitani és a kdrnyezet turisztikai haszonnal kecseget szamukra, azok létrehozzak sajat
szallas- és turisztika programkinalatukat. Erre a szakaszra kiéptilnek a kapcsolatok mas helyi
és térségi turisztikai szolgaltatokkal, a korabbi elszigetelt helyzetbél kilépve sokoldalu
kapcsolatrendszer és Uj munkamegosztds alakul ki méhészek és mas turisztikai szolgaltatok

kozott.

A turizmus a méhészek szamadra Uj Uzleti, szakmai, emberi kapcsolatokat jelent, attdl
fliiggben, hogy ezeket a taldlkozasokat a méhészek hogyan tudjak kiaknazni. A falusi
turizmusban a személyes kapcsolatnak, a vendéglatd személyének oridsi szerepe van. A
méhészek esetében ez fokozott is lehet, hiszen egy bejaratott bizalmi termékkel, a mézzel és
az ahhoz parosulé vendégfogaddssal sok visszajaré vendéget és vasarlét lehet megnyerni.
Tudatos vasarlok esetében a markahlséget er6snek vélelmezzik, amely nemcsak a mézre,

hanem a méhész személyére is vonatkozik.

Ezek a szakaszok az egyes méhészetek, tovdbbd a Mézes Korut esetében nehezen
valaszthatok szét. A késb6bbi feltételek, tobbek kozott a piaci helyzet alakulasa, tdmogatasi
lehet6ségek, az Osszefogds mindsége stb. hatdrozza majd meg, hogy az egyes szakaszok
mennyi id6t kivannak meg és hogy meddig tart az dtmenet az egyik szakaszbdl a masikba.
El6zetes becsléslink szerint a méhészek tobbsége 3-7 éven belll, - egyéni feltételektdl

fligg6en - eljut a harmadik szakaszba.
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Fejlesztési javaslatok kidolgozasa a Mézes Korut térségi, tematikus,

turisztikai termékké szervezése érdekében

Attrakcio és szolgdltatds-fejlesztés a méhészkedés és mézes termékek kiilénleges

jellemzdit figyelembe véve

Az elkésziilt interjuk alapjan allithatd, hogy ma még a méhészek tilnyomé tébbsége
egyszer(i programban gondolkodik és azzal szdmol, hogy valaki majd ’szallitja’ neki a
vendéget, tehdt nem aktiv piaci szerepkorre készil a turisztikai piacon. Ezen a passziv
szemléleten az erdsen versenyz6 turisztikai piacot figyelembe véve valtoztatni kell.
EmlékeztetSil: a Villanyi borvidéken is akkor tortént jelent6s szemlélet- és felfogasvaltas,
amikor a villdnyi boraszok lattak a német és francia borutak mikodését és felismerték, hogy
a jo bor mellé kell a vendéglatas is. Bock Jozsef klasszikus mondasat idézhetjuk: ,, amikor
megnéztik a nyugati borutakat, onnantdl kezdve masképpen lattuk a vildgot és tudtuk azt,
hogy szobak nélkiil ez nem fog miikédni. Akkor csindltuk meg a szobakat.”*

A falusi turizmus héskordra visszagondolva, az els6 évtized ott is azzal telt el, hogy
megfogalmazddtak a mindségi kovetelmények, szélesebb korben 6sszegylilt az a tapasztalat
és tudas, hogy miként is kell a vendéglatast, marketinget stb. csinalni. A méhészeknél nem
kell majd ilyen hosszu id6, de az anyagi hattér megteremtéséhez, a fejlesztéshez,
felhalmozashoz — még palyazati forrasok igénybevétele esetén is - nyilvan hosszabb id6 kell.

Az aldbbiakban az interjuk és valdsagos példak alapjan néhany modelltipust vazolunk
fel attrakcié és szolgdltatds fejlesztés teriiletén. E modellek alapul veszik a méhészek

jelenlegi korilményeit és valdsagos példakon alapulnak. Egyes esetekben meg is nevezek

konkrét eseteket, amelyek egy adott tipust képviselnek.

3 Interju Bock Jozseffel. Kézirat, készitette Dr. Kovacs Dezsé
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A. Szallashely nélkili bemutatohelyek

1. Szakmai bemutatohely

Azok a kiemelkedd, nagy gyakorlati és elméleti tudassal rendelkez6 méhészek tudnak
ilyet Iétrehozni, akik szivesen megosztjak ismereteiket mas méhészekkel és folyamatosan
kisérleteznek, ujitanak és figyelik a valtozasokat a méhész szakmdban. Ok fogad(hat)jak a
szakmai turizmust, a méhészeket itthonrdl és kulfoldrél. Az OMME megyénként m(ikodtet
egy ilyen szakmai bemutatdohelyet. A bemutatd méhészek az egyes bemutatékért
kdzpontilag megallapitott dijban részesllnek, a bemutatékon, képzéseken résztvevé
méhészek pedig koltségtéritést kapnak. Baranydban Nagy Istvdn magyarsarlési méhészete
ilyen bemutatéhely. A szakmai turistdk megismerkedhetnek a méhészetben alkalmazott
technoldgiaval, kilonféle eljarasokkal, gyakorlati fogdsokkal. Nagy Istvan méhészetében egy
arborétum is talalhatd, melyben azok a fafajok lathaték, melyek érdekesek a méhészek

szamara.

X
= 2013/04/13

=

11. dbra Nagy Istvan bemutaté méhészete Magyarsarlés mellett. Kovacs Dezsd fotéja
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2. Kiilénleges mézek bemutatohelye

Azok a méhészetek sorolhatok majd ide, amelyek kilonleges mézekkel tudjak
meglepni a vendégeket. llyen példaul Vudi Gabor és Vudi-Valki Alexandra most készilé
'Mézkuckd’ alma Katolyban. Ok Pi technoldgidval energiat visznek be mézeikbe. A
Mézkuckdban mézbemutatdt, kostoldst, és mellette muzeumot is terveznek. A mézek

mellett a Pi viz gyartdsat is tervezik bemutatni.

2013/10/24

12. sbra Vudi Gabor és Vudi-Valki Alexandra alma - a fenti Mézkucké - hamarosan megvalésul. Miiller Nandor fotéja.
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3. Bemutatohely rekredcios és gasztrondmiai lehetdségekkel

Azok a méhészetek, amelyek szép természeti kornyezetben helyezkednek el,
domboldalon, sz6l6hegyen, té partjan, stb. a méhészeti bemutatd, mézkdstolas mellett mas
rekredcids és szabadidGs programot is fel tudnak ajanlani, pl. horgaszast, lovagldst, kdzos
f6zést, borkdstolast stb. A helyszin adottsagaitél fliggben fél- vagy egynapos program is
tervezhet6 a kedvezd természeti feltételekkel rendelkezé helyszinek esetében. Sok ilyen
objektum, préshaz, mdlhely, régi gazdasagi éplilet van, amelyek megfelel§ atalakitas utan
alkalmasak lesznek vendégfogaddsra.

Ennek egy kiilonleges valtozata lehet az a bemutatéhely, amit gyerekek szdamara
terveznek és hoznak létre, mesefigurdkkal, rajzolasi, stb. lehet&ségekkel, mézek kdstoldsaval,
eszkozok kiprobaldsaval, mesemonddssal. Mézes tedk, ételreceptek, mézes sitemény
receptek, kozOs sutés-f6zés gyerekekkel és még sok mds oOtlet szinesitheti egy ilyen

bemutatdhely kindlatat.

4. Mozgd bemutatohely

A méhészek egy része sem a lakdsaban, sem a méhészetben nem kivan
bemutatdhelyet berendezni, viszont sokféle fajtamézet és izesitett vagy magokkal (dio,
mogyord stb.) gazdagitott mézet készit, vagy mas kreativ terméket allit el§ és vasarokra,
turisztikai kdézpontokba viszi el alkalmi arusitasra. Ebben az esetben a méhész megy a

piachoz és arusitja termékeit.
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13. dbra Gazdag kinalat 'mozg6 bemutatéhelyeken’ turistaknak. Alt Zoltan (fels6) és Kovacs Dezsé (alsé) fotdi
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B. Szallashellyel 6sszekotott bemutatohelyek

5. Szdllashellyel  6sszekétott  szakmai,  rekredcios  vagy  gasztrondomiai

bemutatdhely

Az el6bb mar ismertetett bemutatdhely tipusok kiegésziilnek szallashely kindlattal,
tehdt a méhész szallast, étkezést és atfogdbb programot tud ajanlani vendégei szamara. Ez
mar a méhészet és falusi vendéglatds egyfajta Osszekapcsoldsa. Vass Janos méhész és
felesége Hosszuhetényben harom évvel ezel6tt inditott a méhészet mellett falusi
vendéglatast. Tapasztalatuk szerint a két tevékenység kolcsondsen erdsiti egymast. A
vendégek nagy érdekl6dést mutatnak a méhészkedés és a mézek irdnt és szivesen részt
vallalnak a méhészeti munkabdl. Vannak vendégek, akik mar sajat méhész csdkdt vasaroltak
és a fébb munkak id&szakdra id6zitik szabadsagukat és érkezésiket a vendéghazhoz. A
vendégek elutazdskor mézet is vdsarolnak. E tipusnak egy érdekes valtozata a mar emlitett
cserkuti Mézesfészer, ahol a vendéglatasi, kdstoldsi, programot a fiatal méhész, Kromy
Gabor biztositja, szallast pedig a helyi falusi vendéglaték kindljdk a vendégeknek. Leipold

Janos méhészete Egyhazaskozaron szintén e kategdridhoz tartozhat.

6. Specidlis bemutatohelyek szdlldssal 6sszekotve

Specidlis bemutatohely alatt olyan kindlatot értlink, ahol a méhész valamilyen
kiilonleges szolgaltatast tud biztositani, pl. apiterdapids kezelést, vagy olyan szépségiparhoz
tartozd kezeléseket, amelyek tobb napig, hosszabb ideig tartanak, vagy egészséges
életmddhoz, gasztrondmiahoz tartozd szolgaltatasokat. Ezek a bemutatéhelyek az altalanos
méhészeti szolgaltatasok mellett specialis igényeket tudnak kielégiteni. Ezek kialakitasa mar
specidlis tudast, felkésziilést és hosszabb id6t igényel. Dr. Sebdk Péter bostai méhész tobbek
kozott egy specidlis bemutatéhely |étrehozasat tervezi apiterdpiaval és kilonféle egyéb

szabadidds szolgaltatasokkal, képzésekkel.
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7. Oktato és tréning bemutatdhelyek

Erdekl6d6k és kezdS méhészek oktatdsara, felkészitésére alkalmas bemutatdhelyek,
ahol megfeleld oktatoterem, eszkozok, szallas is rendelkezésre all. Az oktatds, tréning lehet

mas témaju is természetesen, de a hattérben a méhész szolgdltatasok rendelkezésre alinak.

8. Eseménykdzpontu bemutatdhelyek

Ide sorolhatdk majd azok a helyszinek, ahol irodalmi, zenei estek, mézversenyek,
mézes fesztivdlok, mézeskaldcs tabor, vagy mads kulturdlis és gasztrondmiai produkcidk
jelennek meg. Ezek az események mas termékekkel is Osszekothetbk, sajttal, borral,

palinkdval, stb.

9. Internetes értékesités

A fentiek egyikébe sem sorolhaté be az internetes értékesités, aminek szintén helye
van a hagyomanyos kindlatok mellett. Tobbek k6z6tt Zimmer Zoltan méhészetében mar erre

is van lehetGség.

C. Telepiilési, térségi attrakciok

Az egyes bemutatdhelyek fejlesztési lehetGségein tul tovabb kell gondolni a teleplilési
és térségi attrakciok fejlesztését is. Baranya megyében még nincs regionadlis vagy orszdgos
jelent6ségl méhész és mézes rendezvény, mint pl. a kaposvari, székesfehérvari, gyulai, vagy
jaszberényi méhész-talalkozék. Megyei jelent6ségli a Szentl6rinci Gazdanapokhoz tartozé
méhész szakmai program, térségi jelentGségli a Komléi Méhész Egyesiilet mézversenye, a
térség gyerekeinek hirdetett rajzversenye stb.

A Mézes Korut rendezvényeibdl a vidékfejlesztési palydzat befejezése utan, az egyes
projektek folytatdsaként létrehozhatd tobb olyan rendezvény, mézbemutatd és kdstold,

mely tulmutat majd a megye hatarain. llyen lehet tobbek kozott kreativ méhészek szdmara
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szervezett vasar és Osszejovetel termékeik bemutatdsara. Masik kezdeményezés lehet egy

apiterapids konferenciasorozat, mely évente kerililhet megrendezésre.

2013/12/14

14. dbra 2013-ban mar 6. alkalommal rendezték meg a Gyulai méz-és mézeskalacs fesztivalt. Kovacs Dezs fotéja

A Pécsi Tudomanyegyetemmel, els6sorban az orvosi és egészségtudomanyi karral
létrehozando egylttm(ikddés is teremthet olyan alkalmakat, mely a Mézes Korut és a megye
méhészei szamadara népszerdsitési lehetGséget jelent. Az egyetemi kutatd hattér, az
egészségipar és szépségipar is rejt ma még fel nem tart egylttm(ikodési lehet6ségeket.

Mas tematikus utak attrakcidihoz, rendezvényeihez torténd kapcsolddds szintén
lehet8séget kinal a Mézes Korut és a helyi értékesités szamara.

Célként tlizhetd ki, hogy a megyében 1-3 éves tavlatban hagyomanyteremté céllal meg
kell szervezni legaldabb 1 vagy 2 orszagos jelent&ségli eseményt. AZ egyiket Szent Ambrus, a
méhészek védbszentje (lasd melléklet) napjara, december 7-ére lehet id6ziteni. A Mézes
Korutnak ezeken tul feladata a helyi, telepiilési akcidk népszerUsitése és szervezésik
segitése. Ezek az események a helyi értékesitést és a helyben él6 méhészek elismerését is

jelent&sen el6mozdithatjak.
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A Mézes Korut, mint tematikus halézat lehetséges utvonalai és

(allomasai)

A Mecseki Mézes Korut ,, allomasai” Pécs kb 30 -35 km-es korzetében taldlhaték. A
Mézes Korut allomasainak jelent6s része turisztikailag frekventdlt terileten fekszik,
kapcsolédik a Kelet-Mecsek tajvédelmi korzethez, Orf(ih6z, a magyarhertelendi és a sikondai
termalfird6khdz, a bikali Elményparkhoz, Szigetvarhoz és Mohdacshoz, mint fontosabb
desztindcidkhoz. Az dllomasok tobbsége tdbbnyire kistelepliléseken, vagy kiilterlleteken,

sz6l6hegyeken talalhatd.

LEADER csoportok )
. » ‘o ; n Torténelmi varos
. e £ Valiasi kozpont
. Meocsekvidék d Fosztivil viros

@ szinergia

‘‘‘‘‘

Autopalya

il e ElsSrendi) Wdtvonal I Duna-Drava Nemzat Park

e Mésodrendl) f00tvonal =00 e Villamosisott vast Kelet-Mecsek Tajvédeimi Korzel
Fonlos Seszekdtd 8 0 eeeeeeeseee Vanit Il Zseicsag Tavedelmi Korzet
Egyéb ot —e. \IZ Erdbterutet

15. dbra A Mecseki Mézes Korut allomasai akciécsoportonként, 2014. januari allapot. A térkép Fonyédi Vali munkaja.

Mivel a haldézat egyes tagjai az alapvonzer6, a méz(ek) szempontjabdl rendelkezésre

allnak, mas szolgdltatasaik pedig eltéré felkésziltségi szinten vannak, ezért kezdetben a
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haldzat tagjait a méz és méhészeti termékek alapjan érdemes csoportositani és bemutatni.
Ez mar a vasarldk és a kindlat szempontjabdl egyfajta specializaciot is jelent, de a turizmus
szempontjabdl a specializacié akkor bontakozik ki teljes mértékben, amikor elkésziilnek a
bemutaté és koéstoldhelyek. A méhészeti szempontokat figyelembe véve hdarom nagy
csoportot képezhetlink a méhészek kozott:

Méztermelés szerint:

- Fajtamézeket elGalliték: (repce, akac, hars, napraforgd, selyemkoérd)

- Kilonleges fajtamézeket eléallitok (medvehagyma, gesztenye, Pi, stb.)
- [zesitett mézeket el6allitok

- Toltelékes mézeket el6allitok (magvak, did, stb.)

- Lépesmézeket elBallitdk

Méhészeti termékek szerint:

- Mézen kivil mas méhészeti termékeket elGalliték (virdgpor, propolisz, méhpempd)

Mas méhészeti tevékenységek szerint:

- anyanevel6k, apiterdpia, arborétum, szakmai bemutatdhely, kdstold- és
vendéglatohely.
E kategorizalassal és térképes megjeloléssel a vasarldkat, latogatdkat tajékoztatjuk a kinalat
jellegérél, akik a halézat barmely pontjan beléphetnek a Mézes Korutba. A marketing
anyagokban, a Mézes Korut és egyéni honlapon, az okos telefonokra irt informacidk révén
elegend6 eligazitast kapnak a fogyasztok, hogy ki-ki megtaldlhassa a szdmara kedves,
érdekes méhészete(ke)t és méhészeket. A Mézes Korut tehdt méhészetek Osszefiiggd
halézata, mely kezdetben a mézen, méhészeti termékeken és szolgdltatasokon alapul, majd

az egyéni fejlesztések révén tovabbi turisztikai kinalatokkal és szolgaltatasokkal gazdagodik.
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Marketing és kommunikacio, a Mecseki Mézes Korut palyazat elemei

Ahogy az elemz6 részben kifejtésre keriilt, az el6készités soran a méhészek a
marketinget taldltdk gyenge pontjuknak. Ezért a Mézes Korut alprojektjeinek
leghangsulyosabb eleme a marketing és a kozonségkapcsolatok. Az egyes marketing
eszkdzoket Ugy valogattuk 6ssze, hogy minél szélesebb kdzdnséget el tudjunk érni részben a
megyében és a régidban, valamint a megyébe ldtogatd hazai és kilfoldi turistdk kozott.
Mivel a vidékfejlesztési pdlyazatnak vannak terileti korlatai, (varosokban nem lehet
rendezvényt tartani Leader forrasokbdl) ezért olyan helyszineket kerestiink, ahol a varosi és
kilfoldi fogyasztok is jelen vannak (pl. Orfl, Magyarlukafa, Pécsvarad, Hosszuhetény, stb.) és
olyan marketing és kommunikacids elemeket hasznalunk, melyek révén nemcsak a vidéki,
hanem a vérosi fogyasztok is elérheték.

A projekt kommunikacié szemponjabdl tobb célcsoportot tart szem el6tt. Kiilondsen
fontosnak tartjuk a jovébeni mézfogyasztas és egészséges életmdd szempontjabdl a gyerek
és fiatal korosztaly megszdlitdsat kis bemutatdkon, kostolékon, jatékokon, vetélked6kon
keresztlil. Fontosnak tartjuk a természetet szeret6 és a koérnyezet irant felel6sséget vallalg,
okos telefonnal rendelkezé fiatal és kozépkorosztaly megszoélitdsat, akik tudatosan
egészséges életmddra torekszenek. Kiemelend6 azon haziasszonyok csoportja, akik kevésbé
ismerik a fajtamézek felhasznalasi lehet&ségeit és a Mézes Koruton és a rendezvényeken stb.
keresztlil informacidkat kaphatnak a mézek sokoldalu felhasznalasardl. Meg akarjuk szdlitani
azokat a hazai és kulfoldi turistakat, akik a megyében udillnek és par 6rds kilonleges
élményben, mézkdstolasban szeretnének részesilni. Kilondsen a falusi turizmus, a zéldut
mozgalom, és a borutak vendégei, a gasztronédmiai élményekre vagydk és a hagyomanyos
mesterségek titkai irant érdekl6dék lehetnek fogékonyak a Mézes Korut felhivasaira.

Az egyes tevékenységekbe lehetSleg minél tobb méhészt is bevonunk, igy a latogatdk
és vendégek autentikus élményben részesiilhetnek a méhészkedéssel és a termékekkel
kapcsolatban.

A palyazat fontosabb marketing és kommunikacids elemei az alabbiak:
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1. Marketing oktatas

A méhészek tevékenységének egyik gyenge lancszeme a kozosségi és egyéni marketing
hidnya, a marketing és piaci ismeretek hidnyos volta. Ezért olyan marketingoktatast
szerveziink, mely a résztvevGket megismerteti a marketing alapjaival, majd
mihelymunkaszer(ien, a szerepl6k aktiv részvételével kidolgozzak sajat kozosséglik, illetve
sajat allomdsuk marketing tevékenységének f6bb elemeit, az altaluk elérheté piacokat,
elemzik az altaluk valaszthatd marketing eszk6zoket stb., tanulmanyozzdk mas

szervez6dések marketing stratégidit és eszkozeit.

2. Marketing jegyzet készitése

A marketingoktatdshoz készil egy alapjegyzet az &ltaldnos marketing ismeretek
Osszefoglaldsaval. A képzés tapasztalatai alapjan az alapjegyzethez elkésziil egy olyan
kiegészit6 segédlet, mely az oktatds sordn feldolgozott eseteket, egyénre szabott példdkat és
maddszereket tartalmazza. A jegyzetben altalanositva visszakdszonnek a résztvevék egyéni

kérdései, problémai és megoldasai.

3. Megyei Mézkostolé Napok

A Megyei Mézkdstold Napok célja, hogy a fogyaszté k6zonség megismerje és megizlelje
a Mecseki Mézes Koraton fellelheté kilonféle termelGi fajtamézeket, azok alkalmazasi
modjait. Személyesen talalkozhasson a Mézes Korut méhészeivel, bepillantast nyerhessen e
szakma rejtelmeibe a méhészek eligazitasdn keresztiil, megértse a méhek rendkivil fontos
szerepét a természetben, a virdagok beporzasaban. A Megyei Mézes Napok két kiemelt
rendezvénye Orflin és Magyarlukafan lesz kapcsolddva az ottani, mar bejaratott, tobb ezres
és tizezres kozonséget vonzé rendezvényekhez . Az eseményeken valamennyi akciécsoport
méhészei bemutatkozhatnak, varunk tovabba mas helyi kézmlives termel6ket és

termékeiket.

4, Bemutatkozas jelent8sebb kulturalis és turisztikai rendezvényeken
Az egylttm(kodd Leader akcidcsoportok terliletén hat olyan hagyomanyos kulturalis
és turisztikai fesztival kerilt kivalasztasra, melyek széles koérbdl vonzanak latogatdkat. E

rendezvényeken is bemutatjuk a Mézeskorutat, mézzel és méhészeti termékekkel
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kapcsolatos informacidkat terjesztiink és a helyi méhészek részvételével megjelenitjik és
helyi termékeiket és kostoltatdst is végziink.

A hat rendezvény helyszin: Pellérdi Junialis, Kardszi gombafesztival, Magocsi Falunap,
Bolyi Szireti csirkepaprikas f6z6 fesztival, Pécsvaradi lednyvdsdr, HosszUhetényi Falusi

vendéglatok sut6-f6z6 fesztivalja.

5. "Mézes Hetek’, dvodakban, altalanos iskoldk alsé tagozatan

A’Mézes Hetek’ célja a méz és a méhészeti termékek fogyasztasanak népszerdsitése, a
méhész szakma bemutatdsa gyerekek szdmdra. A 'Mézes Hetek’ soran az dvodakban mézes
mesékkel ismerkednek meg a gyerekek, mézes kifest6t kapnak, a méhészek segitségével
megismerhetik a méhészek eszkozeit, bedltézhetnek kis méhésznek, helyi rajzversenyeket
bonyolitanak stb. A ,,Mézes Hetek” folytatasa az id6sebb gyerekkorosztalyt érint6 vetélkedd
sorozat ,A méh, a méz és az ember” cimmel az altaldnos iskoldk felsé tagozatdban és a

kozépiskoldkban.

6. »A méh, a méz és az ember” vetélkedé felsGtagozatosoknak és
kozépiskolasoknak

A méhek és termékeik az emberi élet sok dimenzidjaval kapcsolatban vannak.
Vetélkeddnk célja ennek a sokrétlségnek, gazdagsagnak a felmutatasa. A vetélked6t
felmené rendszerben és két korcsoportban, az 3ltaldnos iskola fels6 tagozata és a
kozépiskoldk tanuldi szdmara szervezziik. A vetélked6re az iskolak 3 f6s csoportokkal
nevezhetnek. Egy iskola max. 2 csoportot indithat az irodalommal, biolégiaval, zenével,
kémidval, természetismerttel foglalkozé tandrok mentoralasaval. A vetélkedd els6 harom
forduldja interneten keresztiil zajlik, a donté pedig él6 helyszinen, melyet a helyi televizidk is

kozvetithetnek.

7. Kreativ design verseny a miivészeti kar didkjai szamara

A méhészeti termékek design-ja, formatervezése, csomagoldsa még kezdeti szinten
van. A versennyel az a célunk, hogy a fiatal kreativ korosztaly alljon el uj otletekkel a
csomagolds, marketing teriiletén, tovabba felhivjuk e szakma figyelmét a mézben rejl6

lehet6ségekre.
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8. Tanulmanyutak méhészek szamdara

A tanulmanyutak azt a célt szolgaljak, hogy a Mézes Korut tényleges és potencialis
tagjai megismerjék a mar mikod6é bemutaté méhészetek valamint mds szakmai termékutak
(borut, sajtut stb. ) szakmai gyakorlatat, marketingjét, a bemutatdkkal kapcsolatos gyakorlati
tapasztalatokat. A résztvevék értékelik a latottakat, a bemutatdhelyek elhelyezkedését,
felépitését, kedvez6 és kedvezétlen vonasaikat, kovetkeztetéseket vonhatnak le dnmaguk

szamara sajat bemutatohelyiik felépitésére vonatkozdan.

9. Tanulmanyut (study tour) ujsagirék szamara
A tanulmanyut célja a Mézes Korut népszerlsitése, ismertté tétele népszer(
magazinokban, Ujsagokban. Meghivast kap 4-6 Ujsagird és bemutatdsra keriil a Mecseki

Mézes Korut projekt és néhany allomasa.

10. A méz minGségellendrzése

A méz mingségellenbrzése kétféle mddon, érzékszervi Uton, illetve laborvizsgalatokon
keresztlil végezhet6. A Baranya megyei Falusi Turizmus Szovetséggel egylttmikodve egy
érzékszervi vizsgalat keril lebonyolitasra kiképzett mézkdstold, mézbirdld részvételével a
BMFTSZ szabalyzata alapjan. Erre minden méhész termékét onkéntesen varjuk. A legjobb
mingsitést elértek folkertlnek a FATOSZ és a Mézes Korut honlapjara.

A legjobb érzékszervi mindsitést kapott mézeket laborvizsgalatra is elkildjik, néhany
Osszetevl, f6ként antibiotikum tartalom ellendrzésére. A vizsgdlat nemzetkozi hitelesitett
laborban torténik, annak érdekében, hogy az eredményekkel is ald tudjuk tdmasztani és

tanusitani a Mézes Korut termékeinek magas mindségi szinvonalat.

11. Mézlovagrend kialakitasa

Baranya megyében nagyon sok kitiné méhész taldlhaté. A mézlovagrend
kialakitdsanak célja az orszag mas régidihoz hasonléan a méhészek magas szakmai tuddsanak
elismerése és védelme, termékeik jo hirének tovabbvitele, tuddsuk, tapasztalataik
megosztasa mas méhészekkel és a fogyasztd kozonséggel és a Mézes Korut népszerdlsitése.

A Mézlovagrend kialakitasahoz ki kell alakitani a Mézlovagrend szabalyzatat, mdkodési
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madjat, javaslatot kell tenni a Mézlovagrend arculatara, ruhazatara és azokra, akik el6szor
felvételt nyernek a Mézlovagrendbe. Ezt a Mézes Korut vezet6sége vagy egy kiilon erre a

célra létrehozott bizottsag fogja eldonteni.

12. Népszer(isit6 marketing elemek és kapacitasépités a méhészeknek

A marketing alprojektek egy része atfogéan a Mézes Korut népszer(sitését szolgalja,
masik része pedig az egyes méhészetek, bemutatdhelyek 'felszerszamozasat’ segiti olyan
marketing eszkozokkel, amelyek segitik az egyes méhészek munkajat.

A Mézeskorutat népszerUsité tovabbi marketing tevékenységek, alprojektek tobbek
kozott:

a. arculati elemek tervezése, logo, szinek, formdk stb., melyeket egységesen
haszndlunk majd a Mézes Korut honlapokon, kiadvanyokon és rendezvényeken.

b. Mézeskorutat népszerUsité plakat elkészitése, melyet az egyes események,
rendezvények el6tt figyelemfelhivdoként és meghivoként is tudunk hasznalni.

c. Mézes Korut kataldgus elkészitése. A projekt soran két kataldgust terveziink
kiadni, az els6 katalogus a méhészek bemutatdsara helyezi a hangsulyt, a masodik katalégus
pedig mar azokat a bemutatdhelyeket, dllomasokat tarja kozonség elé, amelyek elkésziiltek
és varjak a vendégeket.

d. Elkészitjik és a kulénbozé rendezvényeken haszndljuk az elGirt kotelezd
tdjékoztatasi elemeket.

e. A kilonféle rendezvényekhez, - kostoldk, vetélkeddk, konferencidk,
bemutatdk - népszer(isité marketing anyagokat, széréanyagokat pl. Mézes Korut kotények,
polo, bogrék, hitémagnes, is készitlink. Ezekbdl a méhészek is kapnak kisebb mennyiséget a
Mézes Korut népszer(isitéséhez.

f. A gyerekek a Mézes Korut és a méhészek egyik nagyon fontos célcsoportja.
Szamukra Mézes mesekonyv késziil, melyet az 6voddkban terjesztiink az 6vondbk segitségével
a Mézes Hetek program soran és mas rendezvényeken is.

g. A Mézes mesekonyv mellett Mézes kifestét is készitiink a gyerekeknek a
projekt keretén bellil, amit az emlitett programokon illetve a méhészek is tudnak
hasznositani és hasznalni vendégek fogaddasakor.

h. A Mézes Korut allomdsokrdl o6sszehajthatd szines térképet készitlink az

elérhetGségek és bemutatohelyek f6bb jellemzbinek feltlintetésével.
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A méhészeket segité marketing anyagok:

a. A méhészek szamara 10 féle, a méheket, a méhészkedés egyes fazisait, a
mézfajtakat bemutatd olyan oktatdplakdtokat készitlink, amelyek segitik a méhészetben
zajlé tevékenységek képi illusztradlasat. E plakatokat a méhészek el tudjak helyezni a
bemutatd és koéstoltatd tereikben, illetve a plakdatok mas oktatasi tevékenységhez is
felhasznalhatok.

b. Az egyes Mézes Korut dllomasok, bemutatdhelyek illetve a méhészek szamara
egyedi szorolapot is készitliink a Mézes Korut arculati elmeivel felszerelve. Az egyedi szérdlap
a méhészek egyedi kinalatat, tevékenységét, eredményeit, elérhetdségeit hivatott bemutatni
és kilonféle rendezvényeken egyénileg, illetve a Mézes Korut altal terjeszthetd.

c. A Mézes Korut méhészei szamara egységes arculattal rendelkezd névjegyek is
készilnek a kommunikacié konnyitése és a Mézes Korut népszerdsitése érdekében.

d. Népszerl tajékoztatd a fogyaszték, haziasszonyok szamara a mézekrél és
méhészeti termékekrél. Ez a kiadvany nagy példanyszamban, egyszer(i, olcsé kivitelben
készlil és azt célozza, hogy a fogyasztok részletes ismereteket kapjanak az egyes fajtamézek

jellemzdirdl és azok fogyasztasardl.

13. Kozonségkapcsolatok épitése, média tevékenységek

A kozonségkapcsolatok és médiatevékenység alprojekt a Mézes Korut
"forditdkorongja’, mely folyamatos tevékenységet és dllandé készenlétet igényel és a
folyamatos informaciddramlast biztositia a méhészek és a kozonség kozott. A
kozonségkapcsolatok épitését szolgdljdk azok a média események, megjelenések, radid,
televizid riportok, megszélaldsok, filmek, tuddsitasok, kozosségi média eseményei, a Mézes
Korut honlap tartalomszolgdltatasai, amelyek a Mézes Korutrél és az azzal kapcsolatos
eseményekrél, rendezvényekrél és szerepl6krél adnak tajékoztatast.

A Kozonségkapcsolatok, médiatevékenységek alprojekten belll hét tevékenységet
terveziink azon tul, hogy a marketing akcidkrél és az 6sszes tobbi tevékenységrél a projekt
keretében folyamatosan és sokszinlen adunk tajékoztatast.

a. Az egyik alprojekt a Mézes Korut bemutatdsa kilonféle informdacid

hordozékon, igy DVD-n, 4j, sajat honlapon és a kozosségi médiaban is egy rovidebb
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figyelemkelté 3.5 perces klip és egy hosszabb, mintegy 10 perces ismeretterjesztd film
formajaban.

b. Akciécsoportonként egy-egy méhészet bemutatasa video-0sszeallitdsban, akik
a helyi értékesitésben és a bemutatdhely l1étrehozasaban jelentés eredményeket értek el.

C. A Mézes Korut méhészei és az érdekl6dd méhészek szamara kéthetente
hirlevelet valamint kéthetente sajtofigyel6 valogatast bocsatunk rendelkezésre.

d. Biztositjuk a Mézes Korut rendezvények média lefedését, a sajat
rendezvények beharangozasat, tdjékoztatast, tuddsitdst a vetélkedékrél, Mézes Napokrol,
kdstolokrdl, fesztivalokrdl, konferenciardl stb.

e. Tanulmanyutat szervezink Ujsdgiroknak a Mézes Korut bemutatasara,
elvissziik 6ket olyan méhészetekbe, ahol a bemutatdhelyek felalltak, m(ikddnek és sikeres
helyi értékesitési programot bonyolitanak le.

f. Megtervezziik, majd elkészitjik Mecseki Mézes Korut honlapjat. Rendszeresen
tartalommal frissitjiik, QR-kéd segitségével lehet6vé tessziik a méhészek sajat
oldalainak bemutatasat. A digitalis tartalmakat archivaljuk.

g. A Mézes Korut és a projekt eseményeit megjelenitjik a kozosségi médiaban
(Facebook) is, ami ma az egyik leggyorsabb technikai lehet6ség a kozvetlen
informacidcserére és az interaktiv visszacsatolasra. A Mézes Korut programjait — a sajat
honlapon és a kozosségi oldalon keresztiil — optimalizaldssal elérhet6vé tesszik okostelefon

alkalmazasra is.

14. Tananyagkészités ‘A méz helyi értékesitésének tapasztalatai Eurépaban’
cimmel

Magyarorszagon nincs olyan tananyag, szakmai munka, mely bemutatna az eurdpai
orszagokban fellelhet6 gyakorlatokat a méz helyi értékesitésérSl. Nyugat-Eurdpaban és
masutt is a helyi termék mozgalom reneszanszat éli, ezen belilil a méz kiilonleges helyet
foglal el, mert sokféle szakmai szervezet, Leader csoport, fogyasztéi kozosség all e
kezdeményezések mogott. Egy 3 f6s szerzi garda a tananyagban 6sszegydijti a legfontosabb
eurdpai tipusokat a méztermelés és helyi értékesités szempontjabdl fontos orszagokbdl,
esettanulmdanyokat, interjukat készit helyi szerepl6kkel, méhészekkel. Bemutatasra kerllnek

az egyes orszagok legjobb gyakorlatai és hazai adaptacios lehetGségei.
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15. Helyi termékértékesités oktatas
Az elkészitett tananyag kiprdobdlasa is megtorténik egy egész napos gyakorlatias

oktatas keretében a Mézes Korut méhészeivel és mas érdeklédékkel.

16. Etikai kodex kidolgozasa és elfogadtatasa

A Mézes Korut tagjava az vélhat, aki elfogadja a méhész szervezetek képviseldi altal
kidolgozott etikai kodexet, mely rogziti a szakmai kdzosségi elveket, tovabba a vasarlokkal és
a méhész kollégdkkal kapcsolatos viselkedési és szakmai szabalyokat, elveket. Az etikai
koddexet a szakmai koordindtor készitette el§ és a vezetdség elfogadta, mint a miikodés egyik

meghatarozé dokumentumat.

17. A Mézes Korutba jelentkez6 méhészetek felmérése, konzultacio, tanacsadas
A Mézes Korutba jelentkezett méhészek és méhészetek elképzeléseinek, terveinek
egyeztetése, a helyszinek megvizsgaldsa, konzultacid6 és tandcsadas a projekttel

kapcsolatban.

18. Mézes Korut Egyesiilet létrehozasa

A projekt végére a haldzatos egylttm(ikodésbél formalis egylttm(ikodés létrehozasat
tlzzik ki. A szervezeti forma a projekt sikerétél, a bels6 kohézié megteremt&désétdl fligg
majd. A projekt induldsakor a méhészek egy laza egylittmikodést tudtak elképzelni. A
projekt tevékenységek meglatasunk szerint meghozzak az igényt egy szorosabb szervezddés

|étrehozasara.

19. Nemzetkozi konferencia a helyi értékesitésrdl, legjobb helyi gyakorlatok

bemutatasa és mézbemutato

A projekt zardeseménye egy konferencia szervezése, melyre a Mézes Korut és a hazai
méhészeteken kivil meghivjuk a hatdarmenti szomszédos orszagok méhész szervezeteit,
akikkel a méhész szervezeteknek mar korabban hagyomdnyos kapcsolatuk volt. Meghivjuk
tovabba néhany olyan nyugat és/vagy kozép-eurdpai orszag képvisel§jét, ahol a helyi

értékesitésnek nagy hagyomanyai és tapasztalatai vannak. A konferencian a legjobb
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gyakorlatok és a Mézes Korut szervezésének tapasztalatai kerilnek bemutatasra. A

konferencidhoz kiséré rendezvényként mézvasart és bemutatot is szerveziink.
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Szervezési, menedzselési feladatok

A Meézes Korut létrehozasa szervezési, menedzselési szempontbdl tobb fazisra
bonthaté. Az elemzési részben mar bemutattuk a problémafeltardas fébb elemeit, a
mUlhelymunkdkat, feltaré interjukat a téma megismerése érdekében. Ez az elGzetes
megismerés, problémafeltards rendkivil fontos, mert a szakmai ismereteken tul olyan
emberi gesztusokra, véleménynyilvanitasokra is sor kertlt egyénileg és csoportosan is, amit
szakirodalombodl nem lehet 6sszeszedni. Ez a szakasz a bizalomépités kezdeti szakasza is
egyben.

A projektelképzelés kidolgozasa utan kezdddott az egyeztetés részben a méhész
szervezetekkel, részben pedig a konkrét pdlyazatot finanszirozé Leader akcidcsoportokkal. Az
eredeti elképzelés szerint a projektet a Mecsek-Volgység-Hegyhat akcidcsoport teriletén
inditottuk volna, de tobb akcidcsoport is érdeklédést mutatott a projekt irdnt és jelezték,
hogy szivesen részt vennének ebben, igy a projekt kiterjedt 4 Baranya megyei
akciocsoportra.

A projekt szervezésének egyik alapvet6 feladata a mi(ikddési elvek és forma
meghatarozasa.

MUkodési formaként inditdshoz haldzatos egylttmikodést hataroztunk meg, a
méhészek kérték, hogy indulaskor ne legyen kotott szervezeti formdja az egylittmUkodésnek.
A mikodéssel kapcsolatban nem kivantunk bonyolult szervezeti szabalyzatot kialakitani,
hanem csak egy olyan etikai kddexet, amely a legfontosabb szakmai elveket és szabalyokat
osszefoglalja és amelyet a j6 méhészek a napi gyakorlatban is kovetnek és betartanak.

A lehetséges érdekl6d6 tagok Osszegylijtését, megismerését egy kérdbives
lekérdezéssel végeztik. (Ez hosszabb id6t vesz igénybe és célszer(i az adott helyszinen,
bemutatdhelyen elvégezni.) Az interjuzas lehetdséget adott az alapadatok 6sszegydjtésén tul
a méhészek elképzeléseinek megbeszélésére, a projekt fejleményeinek, varhaté

megvaldsitdsanak ismertetésére, a méhészek kérdéseinek megvalaszolasara.

A projekt tarsadalmasitasa érdekében két testiilet l1étrehozdsa is szlikséges. Az egyik

egy operativ, a projekt menedzselését segitd és id6énként operativ dontéseket hozé testiilet,
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a Mézes Korut vezetGsége, mely a méhészek és a helyi akcidécsoportok képviselGibdl allt
Ossze.

Feladata a projekt szakmai munkajanak (méhészet) és menedzselésének testileti
irdnyitasa, folyamatos nyomon kovetése, dontések meghozatala. Havonta egyszer, illetve
sziikségszer(ien (ilésezik.

A masik egy Tanacsado Testllet létrehozasa, melynek feladata tanacsokat adni a projekt
altalanos végrehajtdsdval kapcsolatban. Tagjai nem érintettek kozvetleniil a projekt
végrehajtasaban, a tarsadalmi szakmai kornyezetet képviselik, 6nkéntes munkdban segitik a
projekt végrehajtasat. A testilet 4-5 havonta Ulésezik. Tagjai tajékoztatast kapnak a projektrdl,
véleményt mondanak a tevékenységekrél, a tarsadalmi kontextusrol.

Tervezett tagok: Agrarkamara, Allategészségiigy, Vallalkozéi Kdzpont, Turizmus ZRT,
BM. Falusi Turizmus Szbvetség, Zsolnay KP, Oktatdsi adminisztracié, PTE, Bank, Regionalis

Innovacids KP. a média.

A projekt menedzselése és koordinacidja két f6 terlletre oszthatd. Az egyik az
adminisztrativ projekt koordinacié, mely a palydzat(ok) adminisztrativ kdtelezettségeinek
tesz eleget, elldtja a rendeletben meghatdrozott feladatok, jelentések, tdjékoztatdk
elkészitését, egyezteti a pénziigyi kérdéseket. stb.

A szakmai koordindcio, a projekt szereplGinek, eseményeinek szervezése, folyamatos
kapcsolattartds a méhészekkel, HACS-okkal, és a palydzat alprojektjeit megvaldsitéd
vallalkozasokkal, méhész szervezetekkel. Feladat tovabba a testiiletek miikodtetése,
rendszeres Uilésezés, helyszinek biztositasa, javaslat napirendekre, feladattervek elkészitése,

Utemezése, jelentések készitése, médiatdmogatas biztositasa.

Dr. Kovacs Dezsé
projekt kezdeményez6 és koordinator

Otletgazda

2014. janudr végén a Mézes Korut az MVH pozitiv dontésére var és azt kévetGen

azonnal elindul a projekt végrehajtasa.
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K6szonetnyilvanitas:

A tanulmany elkészitéséhez nagyon sok embernek tartozom kdszénettel, akik informacidval,
tandccsal hozzajarultak ismereteim gyarapitasahoz.

Minden méhésznek, aki valaszolt kérdéseimre és kiilon nagy tuddsi méhész barataimnak
Nagy Istvannak, May Gabornak, Dr. Seb6k Péternek, Balogh Imrének, Vass Janosnak, Horvath
Istvannak. Menyes Vilmos kiilonésen sok gondolatot ébresztett és ttletet adott korabbi
egyeslleti elnoki tevékenységének bemutatasaval. Koszondm Miller Nandi és masok fotdit,
Csaszar Levente folyamatos kozrem(ikodését, Kovacs Zoli 6tleteit, Selyem-Tdth Judit pdrom
kérdéseit, az dbrak szerkesztését és a kéziratban tett javitasait.
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Mellékletek

1. melléklet

A Mecseki Mézes Korut etikai kddexe

A Mecseki Mézes Korut egy terlileti alapu szakmai 0sszefogas és helyi bemutatd, kostold,
értékesité haldzat megteremtését jelenti. Egy nyitott haldzat, melyben az egylttmiikodés
alapjat a kozosen elfogadott minGségi kovetelmények, szakmai értékek, és a fogyaszto irdnti
tisztelet jelenti. A Mézes Korut azokat a méhészeket tomoriti, akik elfogadjak az etikai kddex
elveit, egyetértenek a Mézes Korut céljaival és tev6legesen hozzajarulnak

megvaldsitasukhoz.

Mecseki Mézes Korut halozat f6 céljai:

- a kivaldé min6ségli mecseki kézm(ives mézek és méhészeti termékek népszerdsitése, a
legjobb kézmiives méhészetek bemutatasa és termékeik helybeni értékesitésének
el6segitése;

- a méhészek marketing és szakmai tudasanak fejlesztése;

- a Mecseki Termel6i Méz, mint kilénleges minGségli helyi termék és marka rangjanak

megteremtése.

A Mézes Korut tagjai altal egységesen elfogadott elvek:
s A mingségi termék elGallitasanak és egységes markaként valé megjelenités elve
A Mecseki Mézes Korut tagja tevékenységének minden mozzanatat at kell hassa az a
szandék, hogy termékei a legmagasabb min&ségben keriiljenek a fogyasztékhoz. Min6ség
kérdésében nem hoz kompromisszumot. Fokozottan torekszik arra, hogy termékei a Mecseki
Mézes Koruton egységes és magas minGséget képvisel6 markaként jelenjenek meg. A

termékek megjelenésiikben hordozzak a Mézes Korut és a termel6 egyedi arculati elemeit.

Az egyuttmiikodés elve
A Mecseki Mézes Korut tagjai minden terileten jé egyilttmiikodésre torekszenek

egymassal, mas méhészekkel, a fogyasztdkkal, az dllami és civil szektorral.
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A Tagok aktivan segitik egymast a méhészkedés, méztermelés és értékesités soran
felmeril6 problémas helyzetekben (pl. tandcsadds; munkaeszkézok, csomagoldanyagok
hidnyanak megsziintetése; szallitasi nehézségek; stb.).

A tudomasukra jutéd aktualis hireket, szakmai és értékesitési Ujitdsokat, tapasztalataikat
megosztjak a Mecseki Mézes Kérut mas tagjaival.

Az 6sszefogas jegyében egymas termékeit és szolgaltatdsait kiegészitd jelleggel, jo szivvel
ajanljak a latogatdk, fogyasztdk szamara. A Mecseki Mézes Korutrél és tagjairdl objektiv és

hasznos informacidét adnak.

¢ A szaktudas elve

A Mecseki Mézes Korut tagja jaratos a méhészkedéshez sziikséges alapvetd
ismeretekben és gondosan alkalmazza azokat. Folyamatosan fejleszti szaktudasat és a
legmagasabb szinten szolgalja méhcsaladjait és elégiti ki a fogyasztéi igényeket.

A méhészetre vonatkozd torvények, rendeletek, egyéb el6irdsok betartdsa és
betartatdsa, szlikséges és indokolt esetekben az észlelt jelenségek hatdsagok felé jelzése.

+ A tudatos magatartas elve

A méhész tevékenysége az emberek tulnyomod tobbsége elStt ismeretlen, s6t bizonyos
fokig félelmetes és természetes veszélyeket is hordoz magaban. Ezért kiilondsen fontos,
hogy a méhész a kornyezetében fokozottan lgyeljen a szakmai és tarsadalmi egyuttélési
szabdlyok betartasara.

A Mecseki Mézes Korut tagja minden esetben az altaldnosan elfogadott
méhészerkolcshoz hiven telepiti allomdanyat, foglal teriiletet és tartja a kapcsolatot a
telephelye illetve az ideiglenesen hasznalt teriiletek kapcsan érintettekkel.

A Mecseki Mézes Korut tagja tudataban van annak, hogy termékeivel nagyban hozzajarul
a tdrsadalom tagjainak egészségéhez. Ezért az értékesités soran kihasznalja az alkalmat a
fogyasztok mézzel és méhészeti termékekkel kapcsolatos tudasanak fejlesztésére, azok
hasznalatara vonatkozé ismeretek terjesztésére, tovdbbd a Mecseki Termel8i Méz, mint

kiilonleges minGségl és helyi termékmarka népszer(sitésére.
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+ A természet és a méhek tiszteletének elve
A méhész természeti kornyezetben és a természettel egylttmikodésben fejti ki
tevékenységét. Ezért tevékenységének minden mozzanatdt at kell, hogy hassa a természet

iranti tisztelet és a természet védelme.

+* A békés megoldasok elve

A Mecseki Mézes Korat tagja munkdja sordn a természetben és lakott teriileten egyarant
j6 kapcsolatra és egyuttmikodésre torekszik az adott terlleten él6kkel, dolgozdkkal. A
méhek tartasaval kapcsolatban felmerilt vitds kérdések megolddsaban igyekszik jéindulatu
tajékoztatdst adni.

A Tagok egymadssal kapcsolatos bels6 vitdiban a lovagiassag, az onmérséklet és a masik
tisztelete a vezérl6 szempont.

s A mézfogyasztok tiszteletének elve

A Mecseki Mézes Korut tagja a tisztességes kereskedelem jegyében semmilyen formaban
sem karositja meg fogyasztdit. Arra torekszik, hogy a Mecseki Mézes Korut és a Mecseki
Termel6i Méz markanév egyarant a kilonleges mindségl, eredeti termékek garanciajaként
és megbizhaté forrasaként valjon ismertté.
Fogyasztdit megkilonboztetés nélkil tiszteli, szolgdlja ki és kilonos figyelmet fordit a
gyermekekre, nékre és az id6sebbekre.
A termékek minGségével és a kiszolgaldssal elégedett fogyasztdk jelentik a Tagok szdmadra a

méz és a mézes termékeket valddi értékeikért tiszteld, visszatérd vasarlokat.

Etikai vitak és kérdések rendezése

Az etikai kédexben nem érintett és részletezett kérdésekben az OMME etikai és fegyelmi
szabdlyzatat tartjuk érvényesnek. Amennyiben etikai kérdés vagy probléma meril fel a
Mecseki Mézes Korut tagjaval kapcsolatban, a Mézes Korut vezetGsége kikild egy alkalmi, 3
f6s etikai bizottsagot, ami kivizsgalja a panaszt és az OMME etikai és fegyelmi szabdlyzatanak

elvei alapjan javaslatot tesz a megoldasra.
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A Mecseki Mézes Korut tagjaként egyetértek ezen etikai kddexben felsorolt elvekkel, a
Mézes Korut céljaival és termelGi és értékesit6i munkam soran azok megvaldsitasara

torekszem.

2013
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2. melléklet

s

Kérdoiv
a Mézes Korut szakmai megalapozasahoz.
oOsszedllitotta: Dr. Kovacs Dezsé

777

A kérddéiv kérdéseire adott valaszokat a kérdezd bizalmasan kezeli. A valaszokbél egy
Osszesitett, név nélkiili tanulmany késziil. A Mézes Korut késziil6 kiadvanyaihoz a
méhészek dontik majd el, milyen adatokat kivannak nyilvanossagra hozni.

Méhész neve:

lakcime: (telepiilés utca, iranyitészam)

telefonszama: vonalas: mobil:
email: skype:
weboldala: facebook oldala:

telephelye cime:
A méhész életkora: iskolai végzettsége:
méhész szakmai végzettsége:
Fofoglalkozasként vagy kiegészitd jovedelemszerzés céljabdl méhészkedik? (a helyes valasz
aldhuzandd)
Még aktiv dolgozé vagy mar nyugdijas? (a helyes vélasz aldhtuzandd)

Ha még aktiv, mi a jelenlegi foglalkozasa?

Ha mar nyugdijas, mi volt a kordbbi foglalkozasa?............cccvvveennnnnnnns
Hany éve foglalkozik méhekkel?

Mennyi méhcsaladdal dolgozik?

All6 vagy utazé méhészettel rendelkezik? (a helyes valasz aldhtizandd)
Milyen fajtamézeket gyijt? (felsorolds)

77 _ 7,

Vannak-e mindsitett mézei? igen nem

Ha igen, melyek azok? (felsorolds)

A mézen kiviill milyen terméket tud késziteni? méhviasz, pempd, propolisz,

méhméreg,anyanevel6 stb. (felsorolas)
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Tagja —e a helyi méhészszervezetnek? igen nem

Milyen megbizatasa van a szervezetben?
vezetd, vezetGségi tag
egészségligyi felelSs
mas, éspedig:

Tagja-e az OMME-nek? igen nem

Hogyan értékesiti a termékeit? (nagykereskeddnek, v. helybeni értékesitéssel, stb.)

Hol értékesiti a termékeit?

1.haznal 2.helyi piacon

3. kozeli varosi piacon 4. Budapesten

5. nyaraléhelyen, 6.termeldi boltban, piacon
7. tobb helyszinen és formaban 8.egyéb, éspedig

Hasznalja-e az OMME iivegeit? igen nem
Hasznalja-e az OMME zarjegyét? igen nem

Kik a vasarloi?

1.helybenlakd ismerdsok, 2.helyi piacra latogatok,
3.alkalmi betérdk, 4.hazai turistak
5. kiilfoldi turistak 6.célzott piac, ntézméynek, iskoldk stb.

7.egyéb, éspedig...

Milyen marketing eszk6zoket hasznal? Példaul van-e 1. sajat szérdlapja, 2. névjegye, 3.

sajat honlapja, 4. egyedi cimkéje, 5. facebook oldala, 6. mas honalpon jelenik meg, stb. ?

Milyen nemzetko6zi szakmai, tapasztalattal rendelkezik?

Milyen nemzetkozi értékesitési tapasztalattal rendelkezik?

Van- e segitsége a méhészkedésben? van nincs
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Ha van, kik segitenek els6sorban? (csaladtag, barat, alkalmazott, méhésztars stb.)

Milyen méhész rendezvényeken szokott részt venni?

pl. taggyllések, vasarok, kidllitasok, szakmai konferencidk, bemutatok, képzések,

Szokott-e iskolakban el6adni a méhészetrdl? igen nem

Haigen, hol?

Részt vett-e mar mézversenyen? igen nem
Ha igen, milyen gyakran?
évente egyszer évente tobbszor
Midta vesz részt mézversenyen?
évszam:
Mas termeldvel, kézmiivessel, falusi vendéglatoval helyben vagy a kornyéken van-e iizleti

kapcsolata?

Mi ennek a tartalma?

Milyen idegen nyelven beszél?

Mit tart legnagyobb sikerének méhészkedése szempontjabél?

Jaratja-e a Méhészet c. szaklapot?
igen nem
Mit tart a méhészkedés harom legstlyosabb gondjanak? Valasszon harmat az alabbi
listabdl.
1.nagy méhsl(rliség
2. felel6tlen tdmogatasi rendszer, mely kovetelmény nélkil ad fejlesztési
forrast fiataloknak
3. felel6tlen méhész magatartas

4. klimavaltozas, mely kiszamithatatlanna teszi a méhészkedést
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5. a nagykereskedelem
6. az 0sszefogds hianya
7.a terjedé betegségek
8. egyéb, éspedig:
Kik azok a méhészek, akiknek odafigyel a véleményére és tapasztalatara? Kiket tart a

legfontosabb szaktekintélyeknek a méhészek koziil Baranyaban?

A kommunikacio érdekében van-e sajat szamitogépe? igen nem
Rendelkezik-e szamitogép hasznalati tudassal? igen nem
Ki hasznalja a szamitogépet?

1. améhész, 2.csalddtag, 3.ismerGs, rokon, 4.mas, éspedig

Milyen rendszerességgel hasznalja a szamitégépet?
1.Naponta, 2. 3-4 naponta, 3. hetente, 4. havonta

Mire haszndlja a szamitogépet? Huzza ald, amit haszndl az alabbi listabdl.

1.levelezés 2.informacidé keresés a vilaghalon, hirek
3.koényvelés 4.jaték

5.zenehallgatds 6. mozizas

7.elemzések, tdblazatok készitése 8.egyéb, éspedig:

Levelez-e a szamitdgép segitségével? Igen nem

Haszndlja-e a skype-ot?  Igen nem

Tervezett/meglevé bemutatéhely cime:

F6bb jellemzéi:

épilet: (elhelyezkedése,méretei,befogadd kapacitasa, allapota, infrastrukturalis ellatottsaga,
viz, villany, mellékhelyiség, kézmoso stb.)

berendezések: asztalok, székek, projektor, laptop stb.

felszerelés: bemutatashoz sziikséges eszk6zok, poszterek, méhészeti eszkdzok, tivegkaptar,
projektor, szamitdgép,

A bemutatdhely kdrnyezete, fekvése: (rovid leiras, telepilésen belil, vagy kivil, lakéhaz

udvaran, konyhdban, sz6l6hegyen, természeti és épitett kornyezete, rendezettsége stb.)
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Felkésziiltnek érzi —e magat, hogy a méhészkedésrdl érdekes el6adast tartson
érdeklod6knek?
igen nem

Ha nem, akkor milyen természetii tudasra lenne sziiksége?

Felkésziiltnek érzi —e magat, hogy a méhészkedésrdl szakmai el6adast tartson
méhészeknek?
igen nem

Ha nem, akkor milyen természetii tudasra lenne sziiksége?
Van-e elképzelése, hogyan, milyen programmal fogadnd a Mézes Koérut vendégeit?
igen nem

Ha igen, melyek ennek a f6bb elemei?

A kérdez6 feladata: fényképek készitése a helyszinrél, cimkék, rekldmanyagok begytijtése
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3. melléklet

A Mecseki Mézes Korut marketing projekt elemei

A projekt elsé szakaszdban egy tanacsadd és egy iranyité testiilet valamint szakmai, etikai

kovetelményrendszer keril feldllitdsra. Ennek alapjan torténik a kovetelményrendszert
onkéntesen elfogadd jelentkez6k kivalasztdsa. Ezzel parhuzamosan zajlik a Mézes Korut
arculatdnak és marketingjének megtervezése. A jelentkezést kovet6en konzultacié és
tanacsadds zajlik a Mézes Korut egyes allomadsainak kialakitasaval kapcsolatban, amely a
méhészek egyedi sajatossagait fogja tlkrozni. Ezt koveti a méhészek felkészitése
marketingismeretekbdl és vendégfogadasbdl. A méhészetek alkalmassa tételét helyszini

szakmai tandcsadds, konzultacio segiti.

A projekt mdsodik szakaszdban torténik a Mecseki Mézes Korut kozosségi marketingjének

lebonyolitasa. Ezen belil a szemléltetS- és reklamplakatok legyartasa, kihelyezése, és ehhez
kapcsolédva az egyéni arculatok kialakitasa, szordlapok, tajékoztaté anyagok az egyes
allomasokon. A marketing kampdanyhoz tartozik szakmai anyagok készitése, szines informativ
kiadvany a Mézes Korut allomasairdl, a méhészekrél és termékeikrél, térkép, Mézes Korut
honlap és mézes mesekonyv, kifestékonyv készitése kicsiknek, tovabba E-korut elérhetfség
megteremtése okos telefonokra.

K6zonségkapcsolatok fejlesztése érdekében médiakampanyt végziink a Mecseki Mézes Korut
és dllomasai bemutatdsdra a nyomtatott és elektronikus sajtdban, sorozat formdjaban. A
kozosségi médian, a helyi és orszagos televizidban torténik a Mézes Korut népszerdsitése,
hiradasok, rovidebb-hosszabb mUisorok keretében. Szakmai tanacskozast szerveziink a méz,

a méhészeti termékek és méhészet mint kézmdves tevékenység koril.

A projekt harmadik szakasza a k6zonségkapcsolatok épitése, a méz és a méhészeti termékek

és méhészek gyakorlati bemutatasa, kdstoltatas, iskolai, dvodai bemutatok a mézfogyasztasi
szokasok javitdsara. A harmadik szakasz végére elkészlil egy tananyag az eurdpai mézpiac
helyzetérél, a helyi mézértékesités eurdpai és hazai formairdl, tapasztalatairdl, a hazai

adaptacids lehet6ségekrél, tovabba Mézlovagrendet alakitunk.

93



A projekt negyedik szakaszaban torténik az elkészilt tananyag kiprébaldsa képzés keretében.

Lezajlik a mézmindség ellenbrzése érzékszervi vizsgdlatokon, laborvizsgalatokon keresztiil.
Kezdeményezzilk a Mézes Korut Egyesililet létrehozasat. A projekt zarasaként kerdl
megrendezésre egy szakmai konferencia, amely a helyi értékesitésre, kistermelGi

marketingre, a legjobb gyakorlatok bemutatasdra helyezi a hangsulyt.

Tevékenységek dsszefoglaldsa ligyfelek szerint:

Sorszam | Tevékenységek Ugyfél Partnerek Tevékenységek leirasa
1. Marketing MVH Szinergia, Arculati elemek tervezése,
kapacitasépités Egyesiilet Mecsekvidék, | kivitelezése, fotdzas,

Zeng6-Duna, | szemléltetd, oktatd
plakétok gyartasa,
népszerisito plakat,
szorolapok, névjegyek,
Mézes Korut tajékoztato,
katalogus, Mézes
mesekonyv, kifesto,
Elmény Magazin
kiilonszam, Védjegy
tablak, térkép, kreativ
palyazati verseny,
népszeriisitd marketing
anyagok, kotelezo

tajékoztatasi elemek.

2 Szakmai koordinacio | MVH Szinergia, A HACS-ok teriiletén levo
Egyesiilet Mecsekvidék, | méhész szervezetek és
Zeng6-Duna, | méhészek szakmai
koordinécidja, tanacsado,
iranyito testiilet
miukoddtetése, szakmai
tevékenyseégek

koordinalasa
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Projekt koorodinaciod

MVH
Egyesiilet

Szinergia,
Mecsekvidék,

Zeng06-Duna,

Az tigyfelek és a projekt
benyujtasaval,
végrehajtasaval,
elszdmolasaval
kapcsolatos
tevékenységek

koordinalasa,

Etikai Mecsekvidék | Szinergia, , A Mézes Korat szakmai,
kovetelményrendzser Zeng6-Duna | kozosségi elveinek és
MVH viselkedési szabalyainak
Egyesiilet, rogzitése.
,,Méz és méh és az Mecsekvidék | Szinergia, A didkvetélked6t
ember” didkvetélkedo Zeng6-Duna, | felsétagozatos €s
a mézr6l, méhekrol, MVH kozépiskolasdidkok
természetrol Egyesiilet, szamara csapatvereny
forméajaban hirdetjiik,
természeti, irodalmi,
biologiai stb. ismeretekrol
a méz népszerlsitése
érdekében.
Kozonségkapcsolatok | Mecsekvidék | Szinergia, Mézes Korut és

épitése, fejlesztése,

médiatevékenységek,

Zengb-Duna,
MVH
Egyesiilet,

méhészetek bemutatasa
honlapon, kdzosségi
médiaban, DVD-n,
Hirlevél és sajtotigyeld,
rendezvények média
lefedése, tudositasok,
Mézes Korut
népszerlsitése irott és
elektronikus médiaban,
Mézes Korut bemutatésa
ujsagirdknak, honlap és

facebook oldal készités,
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7. Mézes Korut Szinergia Mecsekvidék, | A marketing anyagokhoz
allomasainak ZengO-Duna, | sziikséges informacio
felmérése, értékelése, MVH megszerzese €s az egyéni
szakmai konzultacio Egyesiilet fejlesztési tervek segitése

8. Mézes Korut Szinergia Mecsekvidék, | Marketing szovegek
allomasaihoz ZengO-Duna, | elkészitése, fotozas,
marketing szovegek MVH forditas
irasa, fot6zas Egyesiilet
szervezeése,
idegennyelvi forditas

9. »A helyi Szinergia Mecsekvidék, | Tananyag készités a helyi
termékértékesités Zeng6-Duna, | termékértékesités, a
tapasztalatai MVH mézértékesités
Eur6péaban” Egyesiilet tapasztalatair6l kiilonb6z6
tananyagkészités europai orszagokbol

10. ,»A helyi Szinergia Mecsekvidek, | Az elkészitett tananyag
termékértékesités Zengd-Duna, | oktatasa méhészek
tapasztalatai MVH szamara
Eurdpaban” tananyag Egyesiilet
oktatdsa

11. Mézlovagrend Szinergia Mecsekvidék, | A legkivalobb
megalakitasa Zengb-Duna, | méhészekbdl egy

MVH Lovagrend létrehozésa a
Egyesiilet méz mindségének, jo
hirének biztositadsara
12. Megyei Mézes Nap Szinergia Mecsekvidek, | A fajtamézek és méhészek
Zengd6-Duna, | megismertetése a
MVH fogyasztokkal, a méhészek
Egyesiilet szerepének bemutatasa

13. Marketing oktatas Zeng6-Duna | Mecsekvidék, | A méhészek felvértezése
MVH marketing ismeretekkel
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Egyesiilet

Szinergia
14. Marketing tananyag | Zeng6-Duna | Mecsekvidék, | Az oktatas soran az
készités MVH altalanos marketing
Egyesiilet ismereteken tul a
Szinergia résztvevok altal ismertetett
esetek beépitése a
tananyagba

15. ,,Mézes Hetek” Zeng6-Duna | Mecsekvidék, | A méz és méhészeti
6vodakban, alt. isk. MVH termékek fogyasztasanak
also tagozataban Egyesiilet népszerlisitése

Szinergia kisgyermekek korében
16. Méz Zengb-Duna | Mecsekvidék, | Mindség-ellendrzés
mindségellendrzése MVH érzékszervi uton a

Egyesiilet Baranya Megyei Falusi

Szinergia turizmus mézbiralo
szakértoivel kdzosen,
tovabba
laborvizsgélatokon
keresztiil a méz
mindségének
garantalasara.

17. Részvétel kulturalis Zeng6-Duna | Mecsekvidék, | A megyében zajl6 jelentds
¢s turisztikai MVH kulturalis és turisztikal
fesztivalokon Egyesiilet fesztivalokon a Mézes

Szinergia Korut és a Mecseki
Termel6i Méz
népszerlsitése

18. Z4r6 konferencia a Zengb-Duna | Mecsekvidék, | A projekt zarasa a legjobb
helyi értékesitésrol, MVH helyi értékesitési
legjobb gyakorlatok Egyesiilet gyakorlatok
bemutatasa Szinergia ismertetésével.
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4. melléklet

A Mecseki Mézes Korutban résztvevdk listaja

Sorsz Név Helység HACS
1. | Alt Zoltan Komlé-Mecsekfalu MVH
2.| Balogh Andrea Magyaregregy MVH
3.| Balogh Imre Magyaregregy MVH
4. | Banhegyi Roland Mecseknadasd Zeng6-Duna
5. | Bodnar Arpad Kovacsszéndja Mecsekvidék
6. | Bozsa Robert Nagykozard Mecsekvidék
7.| Buczd Janos Kozarmisleny Mecsekvidék
8. | Daréczi Imre Tormas MVH
9. | Dr. Seb6k Péter Bosta Mecsekvidék
10. | Horvath Istvan Magyarszék MVH
11. | Hoyck Baldzs Pécsvarad Zengb-Duna
12.| Karpati Csaba Magocs MVH
13.| Kispal Béla Magyarszék MVH
14. | Krémy Gabor Cserkut Mecsekvidék
15. | Leipold Janos Egyhazaskozar MVH
16. | Magda Zoltan Hobol Szinergia
17.| Maté Gabor Tékes MVH
18. | May Gabor SzentlGrinc Szinergia
19. | Menyes Vilmos Szaszvar MVH
20. | Miller Rébert Mecseknadasd Zengb-Duna
21.| Nagy Istvan Magyarsarlos Mecsekvidék
22.| Németh Zoltan Bicsérd Szinergia
23. | Ozsvath Istvan Hidas Zeng6-Duna
24. | Pal Zsolt Somberek Zengdb-Duna
25. | Papp Istvén Mecsekpdloske MVH
26. | Piller Zsolt Karasz MVH
27. | Pohl Oszkar Boly Zeng6-Duna
28. | Simon Gabor Boly Zeng3-Duna
29. | Szendr6 Donat Pécsudvard Mecsekvidék
30. | Tiber Mihaly Hosszuhetény MVH
31. | Tusnadi Péter Szigetvar Szinergia
32.| Vass Janos Hosszuhetény MVH
Vudi Gabor és
33. | Vudi- Valki Alexandra Katoly Zengd6-Duna
34. | Zimmer Zoltdn Véménd Zengb-Duna
35. | Zsifko Csaba Gyod Mecsekvidék
36. Kovécs Zoltén Dinnyeberki Szinergia
37. Gombos Agi Zsibot Szinergia
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38. Halas Péter Molvany puszta (Szigetvar) Szinergia
39. Dobor Norbert Zsibot Szinergia
40. Rdénai Istvan Magyaregregy MVH
41. ifj. Szokoly Karoly Szaszvar MVH
42. Simon Istvan Laszl6 Szdszvar MVH
Szabé Andrds és
43. | Szabdné Gogolak Gabriella Dunaszekcsé Zeng8 —Duna
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5. melléklet

Szent Ambrus, a méhészek véddszentje

forras: http://www.dolinka.org/hu/mezfesztival/szent-ambrus/

Szent Ambrus (340-397) milandi plspok, latin nyelvl egyhazi ird, kolté. Még nem volt
megkeresztelte, amikor kissé szokatlan médon piispokké vdlasztottak: egy plispokvalasztas
soran a varos katolikusai és aridnusai kozott zavargasok tdmadtak, és 6 Milano
prefektusaként a rend fenntartasa érdekében vonult a helyszinre. Ekkor a nép, egy gyermek
bekiabaldsara kozfelkidltassal hirtelen plispokké valasztotta, s az akkor még meg sem
keresztelt harminchdrom éves ifjli azonnal felvette a keresztséget, majd pappa3, s egy héttel

kés6bb plispokké szentelték.

Kivalé egyhazi szonok valt bel6le, aki a felebarati szeretetet hirdette, beszédeit tomegek
hallgattak, szonoklatainak hatasa alatt tért meg, keresztelkedett meg és kezdett Uj életet
Szent Agoston. Himnuszaiban a mélységes hit egyszer( kifejezési médban jelenik meg,

koltészete Uj m(ifajt teremté és messzire haté volt.

A legenda szerint - amely nyoman kés6bb a méhészek védszentjévé lett - Ambrust még
csecsemdbkoraban egy méhraj zugta koril, amint a haz udvaran pihent. A méhek
ratelepedtek a bolcsGjére, s teljesen ellepték a gyermeket, még a szajaba is bemasztak,
mintha csak sz616flrt lett volna, amelybél a méhek nektart szivnak. Anyja rémilten kidltott
fol: Ha ez a gyermek életben marad, nagy ember lesz belGle! De a kicsi Ambrust egyetlen

méhecske sem szlrta meg és semmi baja sem esett. Edesanyja joslata pedig bevalt: a
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gyermekbdl valéban nagy ember, pispok, és remek szénok lett, ezért is nevezték 6t mézajku

prédikatornak.

Olvassa tovabb: http://www.dolinka.org/hu/mezfesztival/szent-ambrus/#ixzz2rhmQuHhZ
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6. melléklet. A Gyulai Mézeskalacs Fesztival néhany remekmdve

Kovacs Dezs6 fotdi
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